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Presentacion

Con el surgimiento de las nuevas tecnologias, los canales de comunicacion en Moda 'y
Belleza han experimentado una completa modificacion. Por esta razén, los tradicionales
medios en papel se han visto sustituidos por las redes sociales y otras plataformas
audiovisuales. Debido a ello, las empresas de estos sectores estan obligadas a adaptarse
a estos cambios para atraer a nuevos clientes. Ante esta situacion, precisan profesionales
con una elevada capacitacion al respecto. Esta titulacion de TECH impulsara tus
habilidades al respecto mediante la asimilacion de destrezas comunicativas en RRSS
y YouTube. Durante 3 médulos, dominaras las estrategias de divulgacion mas efectivas
para Instagram o gestionaras contenidos multimedia originales. Gracias a su metodologia
100% online, alcanzaras un aprendizaje a tu medida en cualquier momento y lugar.

Con esta titulacion 100% online de
TECH, dominaras las tecnicas de
comunicacion en Moda y Belleza
mas efectivas a través de redes
sociales como Instagram o Tik Tok”
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Numerosos influencers dedicados a la belleza personal disponen de millones de
seguidores en redes sociales como Instagram o TikTok. De igual forma sucede en
YouTube, plataforma en la que especialistas en moda almacenan miles de visitas
y de subscriptores. Estos hechos manifiestan que los canales de comunicacion
digitales poseen un enorme potencial. Por ello, las empresas de Moda y Lujo estan
obligadas a dominar estas novedosas tecnologias y contar con profesionales en
esta materia.

Ante esta circunstancia, TECH ha impulsado la Especializacién Profesional en Nuevos
Canales de Comunicacion en Moda, Belleza y Lujo, con el objetivo de favorecer tu
acceso a estas oportunidades laborales. A lo largo de 3 médulos de aprendizaje,
identificaras las herramientas de persuasion que ofrecen las plataformas digitales
o dominaras la eleccion de los canales mas adecuados para impactar en el cliente.
Ademas, ahondaras en las claves para una planificacion estratégica de la comunicacion
persuasiva de este sector.

Este programa académico posee una metodologia 100% online para permitirte la
compatibilizacion de tu vida personal con el aprendizaje. De igual forma, dispondras de
materiales didacticos en formatos como el resumen interactivo o el video. Gracias a
ello, obtendras una ensefianza adaptada por completo a tus necesidades personales
y académicas.

La Especializacion Profesional en
Nuevos Canales de Comunicacion
en Moda, Belleza y Lujo te capacitara
para participar de modo activo en la
planificacion estratégica de mensajes

para esta industria”
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Requisitos de acceso

Esta titulacion no exige ningun requisito de acceso previo al alumno. Esto quiere decir
que, para inscribirse y completar el programa, no es necesario haber realizado ningun
estudio de forma previa, ni resulta obligatorio cumplir ninguna otra clase de criterio
preliminar. Esto te permitira matricularte y comenzar a aprender de forma inmediata, y
sin los complejos tramites exigidos por otras instituciones académicas.

Gracias a este acceso inmediato conseguiras potenciar y poner al dia tus conocimientos
de un modo comodo y practico. Lo que te posicionara facilmente en un mercado laboral
altamente demandado y sin tener que dedicar cientos de horas a estudiar formacion
reglada previa.

Por todo ello, este programa se presenta como una gran oportunidad para mejorar

tus perspectivas de crecimiento profesional de forma rapida y eficiente. Todo esto, a

través de un itinerario académico 100% online y con la garantia de calidad, prestigio y
empleabilidad de TECH Formacion Profesional.

TECH te permite acceso inmediato a esta
titulacion, sin requerimientos previos
de ingreso ni complejos tramites para
matricularte y completar el programa”
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Las ventajas de cursar este programa sin necesidad de cumplir requisitos de acceso
previo son:

Podras matricularte inmediatamente y comenzar a estudiar
cuando quieras. A tu ritmo y sin esperas

Tendras acceso a un programa de alto valor curricular, donde
podras adquirir las habilidades profesionales mas demandadas
en la actualidad de un modo préactico

Mejoraras tus perspectivas laborales en tan solo unas semanas

Tendras acceso a los recursos didacticos multimedia mas
avanzados del mercado educativo

f!,
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Te prepararas para responder a las necesidades actuales del
mercado profesional aprendiendo mediante un formato 100% online

L

Obtendras una titulacion de TECH, una institucion académica
de referencia a nivel internacional
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Salidas profesionales

El auge de las redes sociales ha propiciado un enorme cambio en el paradigma
comunicativo de la moda y la belleza. En este sentido, los expertos en estos campos
generan numerosos beneficios econémicos a través de YouTube, Instagram o TikTok.
Por ello, las empresas de estos sectores requieren profesionales en el entorno digital
para adaptarse a estos modelos de negocio. Ante las oportunidades laborales que se
presentan, TECH ha creado este programa académico, que te dotara de las habilidades
necesarias para acceder a este sector.

Al cursar esta titulacion, obtendras
las habilidades para acceder a un
cargo laboral como asistente o
auxiliar técnico de comunicacion
de prestigiosas empresas de Moda”
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Esta titulacion, en definitiva, te convertira en un gran especialista preparado para
trabajar en alguno de los siguientes puestos:

+ Asistente de Direccion de Empresas de Moda

+ Técnico Auxiliar de Gestion de Redes Sociales

+ Técnico Auxiliar de Marketing para Empresas de Moda, Belleza y Lujo

+ Auxiliar Administrativo de Relaciones Publicas en Agencias de Comunicacion
+ Auxiliar Administrativo de E-commerce en Empresas de Moda

+ Coordinador Auxiliar de Relaciones con Medios de Prensa e Influencers



04

¢ Qué seré capaz de hacer al
finalizar la Especializacion
Profesional? —_—

Tras la finalizacion de esta Especializacion Profesional, estaras capacitado para
dominar las estrategias comunicativas mas eficientes a través de los nuevos canales
de difusion de la Moda, Belleza y Lujo. De igual modo, identificaras las métricas mas
adecuadas para analizar el impacto de tu actividad en internet y las redes sociales.

Elaborar y presentar un panel de situacion especifico del sector
de la Moda, asi como un informe de evolucion que identifique las
lineas de comunicacion

Comprender la comunicacion estratégica y aplicarla con
responsabilidad ética y profesional

Intervenir de manera proactiva en la creacion de un evento, asf
COmMo una experiencia de usuario Unica, ya sea en el entorno
fisico o digital

Identificar las dindmicas de la prensa especializada en las dreas
de Moda y Belleza

02,
@
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la Especializacion Profesional?

Ofrecer una comunicacion directa, personal y adecuada, capaz
de cumplir con los objetivos especificos de cada red social

Implementar influencias especificas desde los nuevos canales
de comunicacion en el entorno digital

Replicar un ejercicio de influencia digital desde el propio canal
de redes sociales

Identificar el auge del canal audiovisual como medio lider entre
la opinidn publica
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Direccion del curso

Gracias a la apuesta de TECH por preservar la excelencia académica en sus programas,
esta titulacion posee un cuadro docente constituido por especialistas en activo. Estos
especialistas son grandes expertos en el dominio de la Comunicacion ambitos como
la Moda, la Belleza y el Lujo. Ademas, los miembros del claustro han sido los propios
encargados de elaborar los contenidos didacticos a los que accederas a lo largo de
esta Especializacion Profesional. Por esto, los conocimientos que te ofreceran seran
completamente aplicables en tus experiencias laborales.

Los especialistas que imparten esta
titulacion de TECH, ejercen activamente
en la Comunicacion en Moda, Belleza y
Lujo en el mundo digital para ofrecerte
los contenidos mas actualizados en
esta materia”
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Direccion del curso

Diia. Garcia Barriga, Maria

*

*

*

*

*

Doctora en Disefio y Datos de Marketing
Comunicadora en RTVE

Comunicadora en Telemadrid

Docente Universitaria

Autora de El patron de la eternidad: creacion de una identidad en espiral
para la automatizacion de tendencias de moda

Comunicacion, Marketing y Campafias Sociales. Patrimonio de las Artes-
Marketing Digital

Editor en jefe. Chroma Press
Ejecutivo de Cuentas de Marketing y Redes Saociales. Servicecom

Redactor de contenidos web. Premium Difusion, Diario Siglo XX| y Magazine
Of Managers

Doctorado, Disefio y Datos de Marketing. Universidad Politécnica de Madrid

Licenciado en Ciencias de la Informacién, Comunicaciones, Marketing y
Publicidad. Universidad Complutense de Madrid

Posgrado en Marketing y Comunicacion en empresas de Moda y Lujo.
Universidad Complutense de Madrid

Certificada en Data Analysis & Creativity con Python en China

MBA Fashion Business School, la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad
de Navarra
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Cuadro docente

Dna. Muhiz, Eva

*

*

CEO - Directora de la Agencia de Comunicacién Press&Co

Responsable de Cuentas y Showroom en la Agencia de Prensa Ana Nebot, especializada
en Moda

Ejecutiva de Cuentas Senior, en el Area de Belleza y Consumo de la Consultora
ACHR&Asociados, donde formé parte del equipo Premio ADECEC

Periodista lifestyle en www.hola.com de la revista jHOLA!

Doctorado en Investigacion y Analisis de Comunicacién Colectiva por la Universidad
CEU San Pablo

Doctorado en Comunicacion y Relaciones Publicas por la Universidad CEU San Pablo

Licenciada en Periodismo por la Universidad San Pablo CEU de Madrid con Premio
Extraordinario Fin de Carrera

Postgrado en Ciencias Econémicas sobre Estrategia de Comunicacion e Imagen Empresarial

Especializada en Moda y Belleza con Expertise en el Nicho del Lujo y el Universo Infantil




Direccién del curso |15 tecn

Dfa. Cayuela Maldonado, Maria José
+ Directora de Contenido y Comunicacion en Prensa Ibérica
+ Jefe de Contenidos en The Blogs Family
+ Periodista colaboradora de Onda Cero
+ Directora de Comunicacion para The Net Street, Comunicas y Grupo BPMO

+ Directora de Comunicacion y Gestora de Redes Sociales en Boutique Secret y
DcorporateCom

+ Coordinadora Editorial en BPMO Edigrup, La Vanguardia-Grupo Godd y Televison de Catalufia
+ Master en Direccion Estratégica de Marca y Comunicacion de ESADE
+ Master en Direccion de Marketing Digital por ESADE y Learning to Grow por IESE

+ Master en Direccion de Comunicacion Empresarial e Institucional por la Universidad
Autonoma de Barcelona

+ Licenciada en Periodismo por la Universidad Auténoma de Barcelona

Este cuadro docente te transmitira las
dltimas novedades en esta disciplina
para que te conviertas en un profesional
altamente solicitado en este sector”
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Plan de formacion

El temario de esta Especializacién Profesional esta conformado por 3 médulos mediante
los que asimilaras los entresijos de los nuevos canales de comunicacion para los sectores
de lamoda, la belleza 'y el lujo. Asimismo, accederas a materiales didacticos disponibles
en diversos soportes textuales e interactivos, con el objetivo de favorecer un aprendizaje
individualizado, ameno y adaptado a tus requerimientos personales.

La Especializacion Profesional en
Nuevos Canales de Comunicacion en
Moda, Belleza y Lujo dispone de una
modalidad completamente online que
te permitira alcanzar un aprendizaje
resolutivo desde tu hogar”
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Maodulo 1. Métricas para el analisis de la comunicacion

1.1.  Elanalisis de la comunicacion y la gestion de intangibles
1.1.1.  Laevolucion de la comunicacion: de las masas a la globalizacion
1.1.2.  Concepto y contexto de activos intangibles
1.1.3.  Lamedicion de la marca, la identidad y la cultura empresarial
1.1.4. Los indicadores especificos: mas alla de la referencia
1.1.5.  (De qué esta hecha la moda?
1.1.6. Indicadores especificos del entorno de la moda
1.1.7.  Elobjetivo de la medicion y la eleccion del método
Deteccion de errores de medicion
1.2.1.  Elandlisis de errores: la inferencia y el método contrastivo
1.2.2.  Tipologia de errores y su gravedad en la comunicacion de moda
1.2.3. Laplanificacion y el presupuesto en las acciones comunicativas
Métricas tradicionales para el analisis de la comunicacion
1.3.1.  Principios estadisticos y la estructura de los datos
1.3.2.  Metodologia de la investigacion cualitativa
1.3.3.  Tipologia de métricas tradicionales: estructura y funcion
Métricas digitales: Google Analytics
1.417.  Elposicionamiento web en las marcas de moda
1.4.2.  ;Qué estamos midiendo en el entorno digital?
1.4.3. Tipologia de métricas digitales: estructura y funcién
Creacion y adaptacion del producto comunicativo
1.51.  Elvalor del producto comunicativo en la industria de la moda
1.5.2. Lainterpretacion de los datos y la efectividad de las soluciones
1.5.3.  Las percepciones individuales ocultas en la psicologia del consumidor de moda
Impacto de la medicion en la toma de decisiones
1.6.1.  Preguntas adecuadas y planteamiento de hipotesis
1.6.2.  Benchmarky el entorno competitivo
1.6.3.  Lagestion del cambio, la confianza y la medicion del éxito en una marca de moda
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1.7.

1.8.

Maddulo 2. La prensa especializada y las relaciones publicas

2.1.

2.2.

2.3.

Las predicciones y la métrica como estrategia a largo plazo

1.7.1.  Elpatron de comportamiento de la marca
1.7.2.  Elmapa de frecuencias y el andlisis de la evolucion de moda
1.7.3.  Simulacion de escenarios de innovacion

El informe analitico y su presentacion
1.8.1. Objetivo del informe: el patron de comportamiento de la marca

1.8.2.  Componentes del informe analitico de la comunicacion de moda

1.8.3.  Visualizacion de datos

1.8.4. Evaluacion exprés para situaciones de crisis

1.8.5.  Las variables decisivas

1.8.6. Elimpacto a corto plazo y la reformulacién de la estrategia
1.8.7. Losintocables: la escala de prioridades de una marca de moda

LLa comunicacion en la prensa especializada

2.1.1.  Los medios de comunicacién especializados en moda y belleza, la prensa femenina
2.1.2.  Elpapel de la agencia de comunicacion en la comunicacion

2.1.3.  Elvalor actual de la prensa offline

Evolucion de los modelos de la comunicacion en las RRPP

2.2.1.  Concepto de las Relaciones Publicas

2.2.2.  Aproximacion tedrica a los modelos clasicos de RRPP (Grunig y Hunt)
2.2.3.  Hacia un nuevo planteamiento de las RRPP, el 5° modelo

LLa comunicacion persuasiva en las RRPP

2.3.1.  Componente persuasivo e informativo de las RRPP

2.3.2.  Diferenciacion entre las relaciones publicas y la actividad periodistica
2.3.3.  Lafuncioén de las RRPP frente a la funcién del marketing y la publicidad

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Herramientas para la comunicacion con la prensa

2.47. Elgabinete de prensay su funcionamiento
2.42.  Los materiales de prensa Utiles
2.4.3.  Como construir una nota de prensa eficaz

Planificacion y estrategia de comunicacion en Moda y Belleza

2.5.1.  Estudio previo: andlisis del briefing

2.5.2.  Elmétodo RACE

2.5.3.  Elplan de comunicacion

Acciones de comunicacion y eventos para la Moda y Belleza

2.6.1.  Tipos de comunicacion al servicio de las marcas

2.6.2. Criterios para seleccionar las acciones de comunicacion
2.6.3. Disefio de actividades y agenda setting en belleza y moda
La medicion de resultados

2.7.1.  Lanecesidad de monitorizacion de las relaciones publicas
2.7.2.  Herramientas clasicas de medicion cuantitativa: clipping y V.PE
2.7.3.  Laimportancia de la valoracion cualitativa

Errores a evitar en la comunicacion y el ambito de las RRPP

2.8.1.  Restar importancia de los Medios

2.8.2.  Exceso de contenido y falta de relevancia

2.8.3.  Improvisacion vs planificacion

Etica y perspectiva psicosocial

2.9.1. Lasrelaciones publicas en el siglo XXI: entre el progreso y el bienestar social
2.9.2.  Responsabilidad social y relaciones publicas

2.9.3. La ética de las RRPP: autoconciencia, independencia y compromiso

Ultimas tendencias y estudios en las relaciones publicas
2.10.1. Las nuevas RRPP, mds “sociales” que nunca
2.10.2. Comunicacion emocional y neuromarketing
2.10.3. Insights clave de los consumidores actuales



Modulo 3. Nuevos canales de comunicacion: Redes Sociales & YouTube

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

La influencia y otras estrategias de poder en los nuevos canales digitales
3.1.1.  Las estrategias de poder vinculadas a la comunicacion de moda
3.1.2.  Ejercer lainfluencia en el ambito de las redes sociales

3.1.3.  Lagestion de los nuevos lideres digitales: influencers de moda

La eleccion del canal de comunicacion: Teorfa Forrester Research

3.2.1.  Lanueva opinién publica: dirigir a las masas de uno en uno

3.2.2.  ;Quées lateoria Forrester?

3.2.3.  Aplicacion de la teorfa Forrester Research a la industria de la moda
El poder del lenguaje audiovisual y la comunicacion no verbal

3.3.1.  La creciente cuota de mercado de la comunicacion no verbal
3.3.2.  Elimpacto del mensaje audiovisual en la moda

3.3.3.  Composicion del discurso fotografico en las redes sociales
Evolucion y funcionamiento de las redes sociales en la industria de la moda
3.4.1.  Etapas de surgimiento y evolucion de Internet

3.4.2.  Laestrategia multicanal dentro de las redes sociales de moda
3.4.3.  ;Qué es una red social? Diferencias con los canales tradicionales
Facebook, la gran base de datos

3.5.1.  Lacomunicacion transversal

3.5.2.  Elinterés de la comunidad

3.5.3.  Modelos de presencia en Facebook

Instagram, mucho mas que fotos de moda

3.6.1.  Los mensajes emocionales y la gestion de la empatia
3.6.2. Laintimidad del dia a dia en imagenes

3.6.3. Destacar en la red social mas importante de la moda

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Plan de formacién |19 tecn

El contenido profesional de LinkedIn

3.7.1.  Lacreacion de la marca personal

3.7.2.  Los mensajes cognitivos en una marca de moda

3.7.3.  Gestidn de las relaciones con la competencia

La politizacion de Twitter

3.8.1.  Lacomunicacion impulsiva y omnidireccional

3.8.2. Elmensaje directoy la creacion de contenidos en 20 caracteres
3.8.3.  Elimpacto de los titulares: de la profundidad a la ligereza
TikTok, mas alla de la generacion Z

3.9.1.  Larevolucion audiovisual y la aceleracion de los cambios de look
en un contexto slow fashion

3.9.2.  Lademocratizacion en la creacion de contenidos audiovisuales
3.9.3.  Lamoda como hecho noticioso y noticiable

YouTube, como exponente del contenido audiovisual

3.10.1. La gestion de las expectativas en la creacion de contenidos audiovisuales
3.10.2. Mapa de contenidos en YouTube sobre moda, belleza y lujo

3.10.3. Nuevas tendencias en la opinion publica: los microinfluencers

Esta titulacion te ofrece contenido
didactico en soportes tan diversos
como el resumen interactivo, el video
explicativo o los test autoevaluativos”
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Metodologia

Nuestra institucion es la primera en el mundo que combina la
metodologia de los case studies con un sistema de aprendizaje 100%
online basado en la reiteracion, que combina elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

TECH pone a tu disposicion un método
de aprendizaje que ha revolucionado

la Formacion Profesional y con el que
mejoraras tus perspectivas de futuro de
forma inmediata.

En TECH aprenderds con una metodologia vanguardista concebida para learning
capacitar a los profesionales del futuro. Este método, a la vanguardia from an
expert

pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra institucion es la Unica en habla hispana licenciada para emplear
este exitoso método. En 2019 conseguimos mejorar los niveles de
satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente, calidad de
los materiales, estructura del curso, objetivos...) con respecto a los
indicadores del mejor centro educativo online en espafiol.
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Esta titulacion de TECH es un programa intensivo que te prepara para afrontar
todos los retos en esta area, tanto en el ambito nacional como internacional.
Tenemos el compromiso de favorecer tu crecimiento personal y profesional, la
mejor forma de caminar hacia el éxito, por eso en TECH utilizaras los case studies,
la metodologia de ensefianza mas avanzada y eficaz del mercado educativo.

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales

para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas.

Ante una determinada situacion, ;qué harias tU? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
A lo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos
tus conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

\V4

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada area tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
\l/ biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia. Casos
presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas del
panorama internacional.

Restmenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin de
aflanzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.
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Titulacion

La Especializacion Profesional en Nuevos Canales de Comunicacion en Moda, Belleza
y Lujo garantiza, ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un
titulo de Especializacion Profesional expedido por TECH.

Tras la superacion de las evaluaciones, el alumno recibira por correo postal con acuse
de recibo su correspondiente Titulo de Especializacion Profesional emitido por TECH.

El titulo expedido por TECH expresara la calificacion que haya obtenido en la
Especializacion Profesional, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las
bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.

Titulo: Especializacion Profesional en Nuevos Canales de Comunicacién en Moda,
Belleza y Lujo

Modalidad: Online
Horas: 450

(]
te C formacion
» profesional

Otorga el presente

DIPLOMA

b/Oha ______ con documento de identificacionn°________
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

ESPECIALIZACION PROFESIONAL

en

Nuevos Canales de Comunicacion en Moda, Belleza y Lujo

Se trata de un titulo propio de esta institucién equivalente a 450 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

Mariola Ibéfiez Dominguez
Directora

A 17 de junio de 2020
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Especializacion Profesional
Nuevos Canales de
Comunicacion en

Moda, Belleza y Lujo

Modalidad: Online

Titulacion: TECH Formacion Profesional

Duracion: 6 meses
Horas: 450



Especializacion Profesional
Nuevos Canales de
Comunicacion en

Moda, Belleza y Lujo

tecs

formacion
» profesional



