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Presentacion

Las empresas audiovisuales pertenecen a un concreto sector dentro del ambito de la
comunicacion o el entretenimiento que requiere un elevado desembolso econdmico
para llevar a cabo su actividad. Por ello, es necesario trazar una serie de estrategias
gue optimicen los costes de produccion y comercializacion, a la par que permitan
la creacion de productos de calidad. Dado que de estas tareas dependen tanto los
beneficios empresariales como la aceptacion de los bienes por parte del publico,
estas comparniias precisan de personal técnico con una elevada capacidad para asistir
y gestionar numerosos aspectos corporativos. Asi, TECH ha creado esta titulacion
donde examinaras los modelos de trabajos mas vanguardistas en esta industria
cultural. A través de sus contenidos didacticos y su plataforma 100% online de
excelencia, conseguiras las competencias practicas mas solicitadas por este ambito.

¢Buscas acceder al competitivo
y exigente sector audiovisual?
Este programa 100% online

de TECH te ofrecera todas las
herramientas profesionales para
lograr tus metas e incrementar
tus oportunidades laborales”
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La direccion de empresas de sectores especificos, como puede ser el audiovisual,
requiere de un alto nivel de especializacion en la materia, asi como el desarrollo de las
habilidades de liderazgo de equipos. De su correcta labor, dependen factores como
la adecuada gestion del trabajo y la eleccion apropiada de los formatos de creacion
o de los canales de distribucion de los productos finalizados, lo que repercute
directamente en el incremento de las ventas y en la maximizacion de los beneficios
econémicos empresariales.

Pensando en ello, TECH ha ideado este completo programa, para que al cursarlo seas
capaz de adquirir las aptitudes que te permitan asistir o auxiliar esas labores desde
una perspectiva técnica. De este modo, participaras del disefio de estrategias que
mejoren los procesos de toma de decisiones en las compafiias. Asimismo, colaboraras
con el desarrollo de productos audiovisuales, en correspondencia con las necesidades
del publico.

Gracias a su caracter 100% online, podras completar esta titulacion a tu propio
tiempo y ritmo, sin necesidad de someterte a rigidos horarios y sin hacer incomodos
desplazamientos a un centro de estudios. Asi, adquiriras un aprendizaje resolutivo y
adaptado a tu forma de vida y necesidades especificas.

Mediante este Master Profesional, dominaras
e incorporaras en tu metodologia de trabajo
las estrategias que contribuyen directamente
a mejorar la gestion y la toma de decisiones
en la empresa audiovisual”
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Requisitos de acceso

Esta titulacion no exige ningun requisito de acceso previo al alumno. Esto quiere decir
que, para inscribirse y completar el programa, no es necesario haber realizado ningun
estudio de forma previa, ni resulta obligatorio cumplir ninguna otra clase de criterio
preliminar. Esto te permitird matricularte y comenzar a aprender de forma inmediata,
y sin los complejos tramites exigidos por otras instituciones académicas.

Gracias a este acceso inmediato conseguiras potenciar y poner al dia tus conocimientos
de un modo comodo y practico. Lo que te posicionara facilmente en un mercado laboral
altamente demandado y sin tener que dedicar cientos de horas a estudiar formacion
reglada previa.

Por todo ello, este programa se presenta como una gran oportunidad para mejorar
tus perspectivas de crecimiento profesional de forma rapida y eficiente. Todo esto,
a través de un itinerario académico 100% online y con la garantia de calidad, prestigio
y empleabilidad de TECH Formacion Profesional.

TECH te permite el acceso inmediato a
esta titulacion, sin requerimientos previos
de ingreso ni complejos tramites para

matricularte y completar el programa”
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Las ventajas de cursar este programa sin necesidad de cumplir requisitos de acceso
previo son:

Podras matricularte inmediatamente y comenzar a estudiar
cuando quieras. A tu ritmo y sin esperas

Tendras acceso a un programa de alto valor curricular, donde
podras adquirir las habilidades profesionales mas demandadas
en la actualidad de un modo préactico

Mejoraras tus perspectivas laborales en tan solo unas semanas

Tendras acceso a los recursos didacticos multimedia mas
avanzados del mercado educativo

Te prepararas para responder a las necesidades actuales del
mercado profesional aprendiendo mediante un formato 100% online

Obtendras una titulacion de TECH, una institucion académica de
referencia a nivel internacional

0606060066
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Salidas profesionales

Las empresas de produccién audiovisual pertenecen a un ambito muy especifico y
técnico. Para que los negocios de este tipo lleguen a ser lideres en sus mercados, el
personal que en ellos trabaje debe manejar las ultimas estrategias de administracion
y gestion. A partir de esas competencias, los profesionales pueden fomentar el
desarrollo de dinamicas productivas mas eficientes, documentar la labor conjunta
de varios departamentos, entre otras responsabilidades. Es por esto que TECH ha
desarrollado este completo Master Profesional con una alta orientacion laboral,
de forma que, al cursarlo, obtengas las destrezas que te permitan impulsar tus
oportunidades en este concreto sector.

Cursa esta titulacion e incrementa tus
posibilidades de ocupar un cargo como
responsable de equipos de grabacion
0 asistente de produccion en una
prestigiosa empresa audiovisual®
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Esta titulacion, en definitiva, te convertira en un gran especialista preparado para
trabajar en alguno de los siguientes puestos:

+ Asistente de CEO en empresas audiovisuales

+ Auxiliar administrativo en redacciones televisivas

+ Asistente técnico de produccion audiovisual

+ Técnico de encuestas de analisis de audiencias

+ Auxiliar administrativo responsable de equipos de grabacion y produccion
+ Asistente personal en despachos y oficina directivas

+ Auxiliar administrativo de finanzas y RRHH

+ Técnico de atencion al cliente
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¢ Que seré capaz de hacer al
finalizar el Master Profesional?

Una vez finalizado este Master Profesional, contaras con competencias que te permitiran
desempeniarte con éxito en la asistencia a la direccion de empresas audiovisuales. Asi,
participaras de manera proactiva en la eleccion de las mejores estrategias para gestionar
equipos de trabajo o implementar adecuadamente la distribucion de productos.

Dominar el funcionamiento de las empresas del sector audiovisual
y sus tendencias

Organizar y gestionar adecuadamente los tiempos para cumplir
con pazos u proyectos

Interactuar con clientes, proveedores y equipos internos a través
de las mejores habilidades de comunicacion verbal y escrita

Colaborar de manera efectiva en la asistencia de diferentes
profesionales del sector, potenciando el trabajo en equipo

0060606
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el Master Profesional?

Adaptar las tareas y funciones a los cambios rapidos y demandas
que se sucedan en el gjercicio de trabajo cotidiano de una
empresa audiovisual

Desarrollar ideas y soluciones innovadoras ante las dificultades
y desafios que surgen en el trabajo diario

Manejar de forma basica la tecnologia audiovisual mas inmediata
de esta industria como camaras y equipos de sonido

Utilizar diferentes softwares de edicién de video, disefio grafico
y otras herramientas relacionadas
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el Master Profesional? :

Orientar a los clientes sobre los servicios de la empresa para
satisfacer de manera mas efectiva sus necesidades y expectativas

Planificar, coordinar e informar al resto de equipos de trabajo
audiovisual sobre nuevos requerimientos en los proyectos

Supervisar y registrar los pasos de produccion para la correcta
ejecucion de eventos y proyectos

Asistir al equipo directivo de la empresa durante negociaciones y
acuerdos con proveedores y socios comerciales que pueden resultar
beneficiosos para la empresa

Interpretar el marco juridico vy la legislacion que se articula en torno
a la produccion audiovisual y sus repercusiones en los distintos
formatos de produccion
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Emprender el registro interno de materiales desarrollados en la
empresa, siguiendo los pardmetros mas estrictos de derechos
de autor

Facilitar a los cuerpos directivos y de produccién informacion
actualizada para mantener al dia sobre la evolucion y problematicas
inherentes a los proyectos de la empresa

Plasmar en los mecanismos seleccionados por la empresa las
fases de desarrollo de cada producto para mantener informado
al cliente

Supervisar el desarrollo adecuado de las fases de comercializacion
de los productos audiovisuales de la empresa

Mantener y salvaguardar informacion sensible para la empresa a
través de una estricta ética y confidencialidad profesional
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Plan de formacion

El temario de esta titulacion ha sido disefiado con el fin de proporcionarte, por medio
de 10 modulos, las competencias necesarias para dirigir solventemente una empresa
destinada a la produccion audiovisual. Para ello, se ha elegido detalladamente una
serie de materiales didacticos elaborados por los mejores expertos en la materia,
presentes en formatos como el video o el resumen interactivo. Gracias a ello y a través
de una metodologia 100% online, obtendras un aprendizaje completamente aplicable
en tu vida laboral, accesible en el momento y el lugar que desees para optimizar por
completo tu ensefnanza.

El plan de estudios de este Master Profesional
esta disenado por los mejores expertos en
Direccion de Empresas Audiovisuales para
ofrecerte aquellas competencias de mayor
aplicabilidad en tu vida laboral”
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Modulo 1. Periodismo cultural 1.6. Ladiversificacion actual de la informacion cultural en prensa, radio y television

1.1.  Concepto y delimitaciones del periodismo cultural 161 Introduceion

- 1.6.2.  Lainformacién cultural en la pren
1.1.1.  Introduccion: El concepto de cultura © alnformacion culturalen la prensa

) , 1.6.3. Lainformacion cultural en la radio
1.1.2.  Lainformacion cultural del arte _ N o
1.6.4. Lainformacion cultural en la television

1.7.  Cultura e Internet

1.1.3.  Lainformacidn cultural de las artes escénicas

1.1.4. Lainformacion cultural del cine

1.1.5.  Lainformacion cultural de la musica 171 Introduccion

1.1.6.  Lainformacién cultural de los libros 172 Laculura e Intemet

1.2 Los origenes del periodismo cultural 173 Beneflcios dela cultura

1.8.  Marketing cultural
1.8.1. Introduccion

1.21.  Introduccion
1.2.2.  Los origenes de la informacion cultural en la prensa

1.2.3. Los origenes de la informacion cultural en la radio 182 Marketing cultural

1.8.3.  (Como se realiza el marketing cultural

1.2.4.  Los origenes de la informacion cultural en la television o
1.9.  Andlisis de la cultura

1.3.  Lapractica del periodismo cultural

1.3.1.  Introduccion 191 Introduccion

132, Consideraciones generales 1.9.2.  Aproximacion teorica y metodologica a la cultura

. , L - - 1.9.3.  Cultura, comunicacion y sentido
1.3.3.  Factores de interés y criterios de valoracion para la elaboracion y

de la informacion cultural 1.9.4.  Cultura e imaginarios
1.4.  Las fuentes del periodismo cultural 1.10. Ciberculturay periodismo digital de contenidos culturales
1.4.1.  Introduccion 1.10.1. Introduccion
1.4.2.  Fuentes generales de la informacion cultural 1.10.2. Definicion de cibercultura
1.4.3.  Fuentes especificas de la informacion audiovisual de la cultura 1.10.3. El periodismo digital de contenidos culturales
1.5.  Los géneros en la informacion cultural 1.10.4. Claves del periodismo digital de contenidos culturales
1.5.1.  Introduccion
1.5.2.  Noticia
1.5.3.  Entrevista
1.54. Cronica

1.5.5.  Reportaje
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Modulo 2. Teoria y técnica de la realizacién 2.9.  Los formatos y el equipo de realizacion
2.9.1. Formatos multicdmara

2.1.  LaRealizacién como construccion de la obra audiovisual. El equipo de trabajo
2.1.1.  Del guion literario al guion técnico o escaleta

29.2. Elestudioy el equipo
212, Elequipo de trabajo 2.10. Claves, técnicas y rutinas en la realizacién multicamara
, ., 2.10.1. Técnicas multicamara
2.2.  Los elementos de la puesta en pantalla. Los materiales de la construccion )
-~ : o - 2.10.2. Algunos formatos habituales
2.2.1.  La preadaptacion espacial. Direccion artistica
2.2.2.  Los elementos de la puesta en pantalla Mddulo 3. Estructura del sistema audiovisual

2.3.  Lapreproduccion. Los documentos de la realizacion

3.1, Unaintroduccién a las industrias culturales (I.C.)
2.3.1.  Elguion técnico

3.1.1.  Conceptos de cultura. Cultura-Comunicacion
2.3.2. Laplanta escenogréfica

2.3.3. Elstoryboard

2.3.4.  Planificar

2.3.5.  Elplande rodaje
2.4, Elvalor expresivo del sonido

3.1.2.  Teoriay evolucion de las I.C.: tipologia y modelos
3.2.  Industria cinematografica |

3.2.1.  Caracteristicas y agentes principales

3.2.2.  Estructura del sistema cinematografico
3.3.  Industria cinematografica I
2.4.1. Tipologia de los elementos sonoros 3.3.1.  Laindustria cinematografica estadounidense
2.4.2.  Construccion del espacio sonoro

2.5, Elvalor expresivo de la luz

3.3.2. Las productoras independientes

. 3.3.3.  Problemasy debates en la industria cinematografica
2.5, Valor expresivo de la luz 3.4.  Industria cinematografica Il

2.52.  Técnicas de iluminacion basicas 3.4.1. Laregulacion cinematogréafica: Estado y cultura. Politicas de proteccion

2.6.  Técnicas basicas de rodaje monocamara y promocion de la cinematografia
2.6.1.  Usosy técnicas del rodaje monocamara 3.4.2.  Caso de estudio
2.6.2.  Elsubgénero del found footage. Cine de ficcion y documental 3.5  Industria televisiva |
2.6.3.  Larealizacion monocamara en television 3.5.1. Latelevisién econdmica
2.7.  Elmontaje 3.52.  Modelos fundadores
2.7.1.  El'montaje como ensamblaje. La reconstruccion del espacio-tiempo 3.5.3.  Transformaciones
2.7.2.  Técnicas de montaje no lineal 3.6. Industria televisiva Il
2.8.  Postproduccion y etalonaje 3.6.1. Laindustria televisiva norteamericana
2.8.1.  Postproduccion 3.6.2.  Caracteristicas principales
2.8.2.  Concepto de montaje vertical 3.6.3. Laregulacion estatal

2.8.3. Etalonaje



3.7.

3.8.

3.9.

Industria televisiva Il

3.7.1. Latelevision de servicio publico en Europa
3.7.2.  Crisis y debates

Los ejes del cambio

3.8.1.  Losnuevos procesos en el audiovisual
3.8.2. Debates regulatorios

Television Digital Terrestre (TDT)
3.9.1. Papel del Estado y experiencias
3.9.2. Las nuevas caracteristicas del sistema televisivo

3.10 Nuevos operadores en el paisaje audiovisual

3.10.1. Plataformas de servicios Over-the-top (OTT)
3.10.2. Consecuencias de su aparicion

Moddulo 4. Produccion audiovisual

4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

4.5.

La produccion audiovisual

41.1. Conceptos de introduccion
4.1.2.  Laindustria audiovisual

El equipo de produccion

4.2.1.  Los profesionales

4.2.2. Elproductory el guion

El proyecto audiovisual

4.3.1. Lagestion de proyectos
4.3.2.  Evaluacion del proyecto
4.3.3. Presentacion de proyectos

Modalidades de produccion y financiacion

4.41.  Financiacion de la produccioén audiovisual
4.4.72.  Modos de produccion audiovisual
4.43.  Recursos para la financiacion previa

El equipo de produccion y el desglose del guion
4.51.  Elequipo de produccién
4.52. Eldesglose del guion

Plan de formacion | 17

4.6. Los espacios del rodaje
4.6.1. Laslocalizaciones
4.6.2. Los decorados
47. Elrepartoy los contratos del rodaje

4.7.1.  Elreparto o casting
4.7.2. Laprueba de casting
4.7.3. Contratos, derechos y seguros

4.8. Elplan de trabajoy el presupuesto de la obra audiovisual
4.8.1.  Elplande trabajo
4872. Elpresupuesto

49.  Laproduccion en el rodaje o grabacion
49.1. Lapreparacion del rodaje
492. Elequipoy los medios del rodaje

4.10. La postproduccion y el balance final de la obra audiovisual
4.10.1. El'montajey la postproduccion
4.10.2. Balance final y explotacion

Modulo 5. Realizaciéon de ficcidn y direccién de actores

51. Larealizacion de ficcion

51.1.  Introduccion

51.2.  Elprocesoy sus herramientas
52. Lasopticasy la camara

52.1. Las opticasy el encuadre
5.2.2.  Elmovimiento de la cémara
52.3.  Lacontinuidad

5.3.  Laluzy el color: aspectos tedricos
5.3.1. Exposicion
5.3.2.  Teoria del color

5.4.  Lailuminacién en el cine
54.1. Herramientas
5.4.2.  Lailuminacion como narrativa

tecn
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55.  Elcolory las opticas
55.1. Elcontrol del color
552. Las dpticas
55.3. Elcontrol de laimagen
5.6. Eltrabajo en el rodaje
5.6.1. Lalista de planos
5.6.2.  Elequipoy sus funciones
5.7. Cuestiones técnicas para la direccion de cine
5.7.1.  Los recursos de la técnica
5.8.  Lavision de los directores
5.8.1. Los directores toman la palabra
59. Transformaciones digitales
59.1. Transformaciones analdgico-digitales en la fotografia cinematografica
59.2. Elreinado de la posproduccién digital
510. Direccioén de actores
5.10.1. Introduccion
510.2. Principales métodos y técnicas
510.3. Eltrabajo con los actores

Médulo 6. Industrias culturales y nuevos modelos de negocios

de la comunicacion

6.1.  Los conceptos de cultura, economia, comunicacion, tecnologia, IC
6.1.1.  Cultura, Economia, Comunicacion
6.1.2.  Lasindustrias culturales
6.2.  Tecnologia, comunicacion y cultura
6.2.1.  La cultura artesanal mercantilizada
6.2.2. Del espectaculo en vivo a las artes plasticas
6.2.3.  Museos y patrimonio

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Los grandes sectores de las industrias culturales

6.3.1.  Los productos editoriales

6.32. Las|.C. deflujo

6.3.3.  Los modelos hibridos

La Era Digital en las | industrias culturales

6.4.1. Lasindustrias culturales Digitales

6.4.2.  Nuevos modelos en la Era Digital

Medios digitales y medios de comunicacion en la era digital
6.5.1.  Elnegocio de la prensa online

6.5.2. Laradio en el entorno digital

6.5.3. Particularidades de los medios de comunicacion en la era digital
La globalizacion y la diversidad en la Cultura

6.6.1.  Concentracion, internacionalizacion y globalizacion de las industrias culturales
6.6.2.  Lalucha por la diversidad cultural

Las Politicas Culturales y de cooperacion

6.7.1. Politicas culturales

6.7.2.  Elpapel de los Estados y de las regiones de paises
La diversidad musical en la nube

6.8.1.  El sector de la musica hoy en dia

6.82. Lanube

6.8.3. Iniciativas latino/iberoamericanas

Diversidad en la industria audiovisual

6.9.1.  Del pluralismo a la diversidad

6.9.2.  Diversidad, cultura y comunicacion

6.9.3. Conclusiones y propuestas

Diversidad Audiovisual en Internet

6.10.1. El sistema audiovisual en la era de Internet

6.10.2. La oferta televisiva y la diversidad

6.10.3. Conclusiones
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Médulo 7. Gestion y promocion de productos audiovisuales 7.6. Redes sociales y promocion cinematografica
7.6.1.  Introduccion

7.1, Ladistribucion audiovisual
7.1.1.  Introduccion
7.1.2.  Los actores de la distribucion
7.1.3.  Los productos de la comercializacion
7.1.4.  Los ambitos de la distribucion audiovisual
7.1.5.  Distribucion nacional
7.1.6.  Distribucion internacional

7.6.2.  Promesasy limites de las redes sociales
7.6.3. Los objetivos y su medicion
7.6.4.  Calendario de promocion y estrategias
7.6.5. Interpretar lo que dicen las redes
7.7.  Ladistribucion audiovisual en internet |
7.7.1.  Elnuevo mundo de la distribucion audiovisual

7.2, Laempresa de distribucion 7.7.2.  Elproceso de la distribucion en internet
7.21.  Laestructura organizativa 7.7.3.  Los productos y las posibilidades en el nuevo escenario
7.2.2.  Lanegociacion del contrato de distribucion 7.7.4. Nuevos modos de distribucion
723 Los clientes internacionales 7.8.  Ladistribucion audiovisual en internet Il
7.3.  Ventanas de explotacion, contratos y ventas internacionales 7.8.1. Claves del nuevo escenario
7.3.1.  Ventanas de explotacion 7.8.2.  Los peligros de la distribucion en internet
7.3.2. Contratos de distribucion internacional 7.8.3.  ElVideo on Demand (VOD) como nueva ventana de distribucion
7.3.3.  Lasventas internacionales 7.9.  Nuevos espacios para la distribucion
7.4, Marketing cinematografico 7.9.1.  Introduccion
7.47. Marketing en el cine 7.9.2.  Larevolucion Netflix
7.4.2.  Lacadena de valor de la produccion cinematografica 7.10. Los festivales de cine
7.4.3.  Los medios publicitarios al servicio de la promocion 7.10.7. Introduccion
7.4.4.  Las herramientas para el lanzamiento 7.10.2. El papel de los festivales de cine en la distribucion y exhibicion

7.5, Lainvestigacion de mercado en el cine
7.5.1.  Introduccion
7.5.2.  Fase de preproduccion 8.1.  Elgénero en television
7.5.3. Fase de postproduccion 8.1.1.  Introduccion
7.5.4. Fase de comercializacién 8.1.2.  Los géneros de la television

Médulo 8. Géneros, formatos y programacion en television
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8.2.  Elformato en television Médulo 9. El publico audiovisual

8.2.1.  Aproximacion al concepto de formato
8.2.2. Los formatos de la television
8.3.  Crear television
8.3.1.  El proceso creativo en entretenimiento
8.3.2.  Elproceso creativo en ficcion
8.4.  Evolucion de los formatos en el mercado internacional actual |
8.4.1. Laconsolidacion del formato

9.1. Lasaudiencias en los medios audiovisuales
9.1.1.  Introduccion
9.1.2.  La constitucion de las audiencias
9.2. Elestudio de las audiencias: las tradiciones |
9.2.1. Teoria de los efectos
9.2.2. Teoria de usos y gratificaciones

8.4.2. Elformato de la telerrealidad 9.2.3. Los estudios culturales
8.43. Novedades en Reality TV 9.3.  Elestudio de las audiencias: las tradiciones ||
8.4.4. Television Digital Terrestre y crisis financiera 9.3.1.  Estudios sobre la recepcion
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Nuestra institucion es la primera en el mundo que combina la
metodologia de los case studies con un sistema de aprendizaje 100%
online basado en la reiteracion, que combina elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

TECH pone a tu disposicion un método
de aprendizaje que ha revolucionado

la Formacion Profesional y con el que
mejoraras tus perspectivas de futuro de
forma inmediata.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida

para capacitar a los profesionales del futuro. Este método, a la learning
vanguardia pedagogica mundial, se denomina Relearning. f(rec;(rg)we?tn

Nuestra institucion es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con respecto
a los indicadores del mejor centro educativo online en espafiol.
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Esta titulacion de TECH es un programa intensivo que te prepara para afrontar
todos los retos en esta area, tanto en el ambito nacional como internacional.
Tenemos el compromiso de favorecer tu crecimiento personal y profesional, la
mejor forma de caminar hacia el éxito, por eso en TECH utilizaras los case studies,
la metodologia de ensefianza mas avanzada y eficaz del mercado educativo.

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales

para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas.

Ante una determinada situacion, ;qué harias tU? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
A lo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos
tus conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

\V4

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada area tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
\l/ biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia. Casos
presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas del
panorama internacional.

Restmenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin de
aflanzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.
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El Master Profesional en Direccion de Empresas Audiovisuales garantiza, ademas de
la capacitacién mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Profesional
expedido por TECH.

Tras la superacion de las evaluaciones, el alumno recibira por correo postal con acuse
de recibo su correspondiente Titulo de Master Profesional emitido por TECH.

El titulo expedido por TECH expresara la calificacion que haya obtenido en el Master
Profesional, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas de trabajo,
oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.

Titulo: Master Profesional en Direccion de Empresas Audiovisuales
Modalidad: Online

Horas: 1.500

(]
t e C formacién
» profesional

Otorga el presente

DIPLOMA

D/Dfia con documento de identificacionn®___________

Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MASTER PROFESIONAL

en
Direccion de Empresas Audiovisuales

Se trata de un titulo propio de esta institucion equivalente a 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

Mariola Ibédfiez Dominguez
Directora

A 17 de junio de 2020
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Master Profesional
Direccion de Empresas
Audiovisuales

Modalidad: Online

Titulacion: TECH Formacion Profesional

Duracién: 12 meses
Horas: 1.500
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