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Presentacion

Las redes sociales son el gran escaparate del siglo XXI. Por ello, las compafiias cuidan el
disefo grafico de sus publicaciones con ahinco. Asi, una composicion llamativa generara
numeras interacciones, lo que desembocara en un aumento de seguidores y una mayor
repercusion para la empresa. De este modo, optan por contratar a los profesionales
capaces de optimizar su disefio grafico. Con el objetivo de potenciar tus posibilidades

de acceso a estas corporaciones, TECH pone en marcha esta titulacion. A lo largo del
itinerario académico adquiriras las técnicas digitales mas actualizadas en cuanto a
Disefo Grafico y las habilidades necesarias para aplicar una correcta metodologia del
disefio. Ademas, la modalidad de imparticion del programa es 100% online, por lo que
podras incrementar tu dominio de aptitudes en cualquier momento y lugar.

Gracias a este Master Profesional
adquiriras la habilidad de implementar
una metodologia actualizada en tus
composiciones de Disefio Grafico
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El Disefio Gréafico es una disciplina que ha calado en todos los ambitos de la sociedad.
Asi, los clubes de futbol anuncian sus fichajes con espectaculares fotomontajes que
parecen reales. Del mismo modo, las empresas de refrescos o bebidas alcohdlicas
poseen excelentes carteles publicitarios. Esto es debido a que el publico presta una
especial atencion a los disefios que impactan, lo que provoca un incremento de sus
ventas o de popularidad de marca. Por ello, las compafiias cuentan con amplios equipos
de trabajo encargados de sus disefios graficos.

Con la finalidad de facilitar tu entrada en este mercado laboral, TECH ha impulsado el
Master Profesional en Disefio Grafico. En esta titulacion aprenderas a manejar softwares
de creacion de imagenes y adquiriras las destrezas necesarias para disefiar imagenes
corporativas que representen adecuadamente la identidad de la empresa. Ademas,
aplicaras las propuestas metodoldgicas mas actualizadas del sector.

Este programa cuenta con una modalidad de imparticion 100% en linea, lo que te

permite adaptar tu horario de estudio a tus necesidades, con la finalidad de optimizar

tu adquisicion de habilidades. Ademas, posee un amplio material didactico en distintos
formatos tales como el video, las lecturas complementarias o los resiimenes interactivos.

El Master Profesional en

Diseno Grafico te brindara los
conocimientos necesarios para
que realices tus propios disefios en
softwares como Adobe Photoshop’

J
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Requisitos de acceso

Esta titulacion no exige ningun requisito de acceso previo al alumno. Esto quiere decir
que, para inscribirse y completar el programa, no es necesario haber realizado ningun
estudio de forma previa, ni resulta obligatorio cumplir ninguna otra clase de criterio
preliminar. Esto te permitira matricularte y comenzar a aprender de forma inmediata,
y sin los complejos tramites exigidos por otras instituciones académicas.

Gracias a este acceso inmediato conseguiras potenciar y poner al dia tus
conocimientos de un modo cémodo y practico. Lo que te posicionara facilmente en
un mercado laboral altamente demandado y sin tener que dedicar cientos de horas a
estudiar formacion reglada previa.

Por todo ello, este programa se presenta como una gran oportunidad para mejorar
tus perspectivas de crecimiento profesional de forma rapida y eficiente. Todo esto, a
través de un itinerario académico 100% online y con la garantia de calidad, prestigio y
empleabilidad de TECH Formacion Profesional.

TECH te permite acceso inmediato a esta
titulacion, sin requerimientos previos

de ingreso ni complejos tramites para
matricularte y completar el programa”
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Las ventajas de cursar este programa sin necesidad de cumplir requisitos de acceso
previo son:

Podras matricularte inmediatamente y comenzar a estudiar cuando
quieras. A tu ritmo y sin esperas

Tendras acceso a un programa de alto valor curricular, donde
podras adquirir las habilidades profesionales mas demandadas
en la actualidad de un modo practico

Mejoraras tus perspectivas laborales en tan solo unas semanas

Tendras acceso a los recursos didacticos multimedia mas
avanzados del mercado educativo

Te prepararas para responder a las necesidades actuales del
mercado profesional aprendiendo mediante un formato 100% online

Obtendras una titulacion de TECH, una institucion académica de
referencia a nivel internacional

060060066
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Salidas profesionales

El proceso de digitalizacion tecnologica ha propiciado que las compafiias potencien
su disefo grafico en sus paginas web o redes sociales. Asi, cuentan cada vez con mas
profesionales encargados de cuidar y disefiar sus imagenes, por lo que las oportunidades
de trabajo en este sector son altas. Por ello, TECH ha disefiado una titulacion que te
permitira ampliar tus capacidades en Disefio Grafico e introducirte en el mundo laboral.

Este Master Profesional te orientara
hacia el objetivo de ejercer como
disefiador grafico para empresas
de sectores tan dispares como la
creacion de productos electronicos
o0 clubes profesionales de futbol”
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Esta titulacion, en definitiva, te convertira en un gran especialista preparado para
trabajar en alguno de los siguientes puestos:

+ Disefiador grafico

+ Técnico en preimpresion

+ Técnico en impresion

+ Técnico de encuadernacion industrial

+ Técnico en procesos de transformados de papel, cartdn y otros soportes graficos
+ Verificador de productos acabados de papel y carton
+ Técnico en gestion de color en industrias graficas

+ Ayudante de produccion en industrias graficas

+ Presupuestador de industrias graficas

+ Técnico de oficina técnica en industrias graficas

+ Comercial de productos de disefio grafico

+ Técnico en tratamiento de textos

+ Técnico en tratamiento de imdgenes

+ Maquetador-compaginador de materiales graficos




04

¢ Qué seré capaz de hacer al
finalizar el Master Profesional?

Una vez finalizado este Master Profesional, estaras capacitado para aplicar las
novedosas técnicas del disefio grafico digital a tus composiciones artisticas. Asi,
dominaras como emplear los colores con el objetivo de crear un pensamiento o
una emocion concreta en el espectador, asi como el manejo de la teorfa del color
de Newton en tu actividad.

Aplicar los fundamentos psicolégicos y semidticos del
color en el disefio

Usar transformaciones y efectos espacio-temporales con
intenciones narrativas para proyectar y realizar comunicaciones
visuales con un propdsito claro y especifico

Utilizar Adobe InDesign y conocer los elementos de los que
dispone el programa adecuadamente para proyectar ideas
graficas propias

Emplear los procesos basicos de la metodologia cientifica en
la historia del disefio: estados de la cuestion, analisis integral
de la obra de disefio, replanteamiento de problemas, busqueda
de informacion inédita, planteamiento de hipétesis, procesos
criticos de sintesis, formulacion ordenada de conclusiones

006066
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el Master Profesional?

Adquirir los fundamentos del Disefio Gréafico, asi como su
interrelacion con otras areas: Disefio Grafico publicitario; disefio
editorial; disefio de identidad corporativa; disefio web; disefio
de envase; disefio tipografico, carteleria, sefialética; disefio
multimedia; disefio de nuevos medios, etc

Identificar los elementos mas significativos de la empresa-
cliente, asi como sus necesidades para la creacion de
estrategias y mensajes comunicativos

Reconocer, estudiar y aplicar de forma coherente la tipografia a
procesos graficos

Manejar las herramientas digitales mas populares en el ambito
del disefio grafico
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el Master Profesional?
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Desarrollar el espiritu evaluador y critico para dotarse de capacidad
de andlisis y de sintesis, en la practica y ejecucion de las funciones
de un disefiador

Integrar la tecnologiay arte, ideas y fines,
cultura y disefio

Capturar, manipular y preparar el color para
Su uso en soportes fisicos y virtuales

Disefiar publicaciones editoriales teniendo en cuenta el conjunto
grafico y sus elementos

Implementar Adobe InDesign y conocer los elementos
de los que dispone el programa adecuadamente para
proyectas ideas graficas propias
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el Master Profesional?

Seleccionar correctamente un método de organizacién de
informacion y comunicacion para el buen uso de una marca

Abordar técnicas, métodos, herramientas y redes
para promocionar el trabajo personal

Ejecutar las habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia

Realizar trabajos profesionales partiendo
de la composicion tipografica

Resolver con anticipacion qué hay que hacer,
quién tiene que hacerlo y como debera hacerse
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Plan de formacion

Este Master Profesional cuenta con 10 amplios modulos con los que profundizaras
en todos los componentes que conforman y garantizan un buen desarrollo del
disefio grafico. Entre otras cosas, adquiriras habilidades sobre los correctos usos de

la tipologia de letra dependiendo del sector empresarial para el que estés trabajando.

El programa cuenta con un extenso material didactico que puede ser estudiado en
formato video, resumen interactivo o mediante clases magistrales.

La metodologia de este Master
Profesional en Diserio Grafico es 100%
online, por lo que gestionaras tus propios
horarios como desees para incrementar
Optimamente tus habilidades”
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Madulo 1. Historia del disefio

1.1

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

¢Para qué sirve saber de historia?

1.1.1.  Valorando la historia

1.1.2.  Anticiparse al futuro

1.1.3.  Elpasado nos hace libres

1.1.4.  Conclusiones

Considerando la “Historia del Disefio” como disciplina
1.21.  ;Como hacemos historia de la historia?
1.2.2.  Antecedentes considerados

1.2.3. Eldesarrollo de la disciplina: 70's, 80's y 90's
1.2.4. Elobjeto de estudio de la historia del disefio
1.2.5.  Tendencias y lineas de investigacion
Revolucién Industrial y otras corrientes

1.3.1.  Consecuencias de la Revolucion Industrial en el disefio
1.3.2.  Lainfluencia oriental

1.3.3.  Arts and Crafts. William Morris

1.3.4.  Esteticismo

1.3.5.  ArtNouveau

Recorrido histérico |

1.4.1.  Secesion Vienesa

1.4.2.  Deutscher Werkbund

1.4.3.  El Constructivismo ruso

1.4.4.  Elmovimiento De Stijl y el Neoplasticismo
La Bauhaus

1.51.  ;Qué es La Bauhaus?

1.5.2.  Primera etapa

1.5.3.  Segunda etapa

1.5.4. Terceraetapa

1.5.5.  Principios basicos

1.5.6. Influencias
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1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

Recorrido histarico Il

1.6.1. ArtDéco

1.6.2.  Estilo Internacional

1.6.3.  Disefio de posguerra

1.6.4. LaEscueladeUm

1.6.5. LaEscuela Suiza

Lo funcional y lo funcionalista

1.7.1.  Lamirada funcionalista
1.7.2.  Lobelloy lo practico

1.7.3. Las analogias del funcionalismo
1.7.4.  Elfuncionalismo como estilo
Recorrido historico Il

1.8.1. LaEscuela de Nueva York
1.8.2.  Aerodinamismo americano
1.8.3.  Disefio escandinavo

1.8.4. Disefio democratico

Otras tendencias

19.1. ElPop
1.9.2.  High-Tech
1.93.  Minimal
1.94. Kitsch

La era digital

1.10.1. Larevolucion de la informacion

1.10.2. Eldisefio asistido por ordenador

1.10.3. Biodesign, neobiomorfismo, disefio eco-friendly
1.10.4. Laimagen digital y las nuevas tipografias

Moddulo 2. Introduccion al color

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

El color, principios y propiedades

2.1.1.
212
2.1.38.
214

Introduccion al color

Luz y color: la sinestesia cromatica
Atributos del color

Pigmentos y colorantes

Los colores en el circulo cromatico

2.2.1.
222
2.2.3.
2.2.4.

El circulo cromatico

Colores frios y calidos

Colores primarios y derivados

Las relaciones cromaticas: armonia y contraste

Psicologia del color

2.3.1.
232
2.33.
2.34.

Construccion del significado de un color
La carga emocional

El valor denotativo y connotativo
Marketing emocional. La carga del color

Teorfa del color

2.4.1.
2.4.2.
24.3.
2.4.4.

Una teoria cientifica. Isaac Newton

La teoria de los colores de Goethe

Aunando en la teoria de los colores de Goethe
Psicologia del color segun Eva Heller

Insistiendo en la clasificacién del color

2.5.1.
2.5.2.
2.5.3.
2.54.

El doble cono de Guillermo Ostwald

El solido de Albert Munsell

El cubo de Alfred Hickethier

El tridngulo CIE (Comision Internacional de 'Eclairage)



2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

El estudio individual de los colores

2.6.1.  Blancoy Negro

2.6.2. Colores neutros. La escala de grises

2.6.3.  Monocromo, bicromo, policromo

2.6.4.  Aspectos simbdlicos y psicoldgicos de los colores
Modelos de color

2.7.1. Modelo sustractivo. Modo CMYK

2.7.2.  Modelo aditivo. Modo RGB

2.7.3.  Modelo HSB

2.7.4.  Sistema Pantone. La Pantonera

De la Bauhaus a Murakami

2.8.1. LaBauhausy sus artistas

2.8.2. Teoria de la Gestalt al servicio del color
2.8.3.  Josef Albers. La interaccion del color
2.8.4. Murakami, las connotaciones de la ausencia de color
El color en el proyecto de disefio

2.9.1. ElPop Art. El color de las culturas

29.2.  Creatividady color

2.9.3. Artistas contemporaneos

2.9.4.  Andlisis de diversas opticas y perspectivas
La gestion del color en el entorno digital

2.10.1. Espacios de color

2.10.2. Perfiles del color

2.10.3. Calibracién de monitores

2.10.4. Lo que debemos tener en cuenta

Plan de formacién |17 tecn

Moddulo 3. Introduccion a la forma

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

La forma

3.1.1.  Definicion, ;qué es?

3.1.2.  Cualidadesy caracteristicas

3.1.3.  Contorno, silueta, figura y perfil, aspectos de una misma realidad
3.1.4.  Representacion esencial

Tipologia de la forma. Estética de la forma funcional
3.2.1.  Tipos de forma segun su origen

3.2.2.  Tipos de forma segun su configuracion

3.2.3.  Tipos de forma segun su significado

3.2.4.  Tipos de forma segun su relacion con el espacio
3.2.5.  Tipos de formas segun su relaciéon fondo-forma
Las primeras formas graficas

3.3.1. Elgarabato

3.32. Laforma dela mancha

3.33.  Elpuntoylalinea

3.3.4. Despertar la creatividad a través del Hirameki
3.3.,5.  Laforma del Haiku

Composicion de la forma

3.4.1. Forma abierta y forma cerrada

3.4.2.  Composicion forma, semiformal e informal
3.4.3. Lasimetria

3.4.4. Los ejes. Simetria axial y radial

La importancia de la proporcién en la forma

3.5.1.  Laproporcion

3.52.  Rectangulo aureo

3.53. Laescala

3.5.4. Tipos de escala
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3.6. Ismos: una aplicacion practica Mdédulo 4. Diseio editorial

3.6.1.  Cubismo
3.6.2.  Suprematismo

47. Introduccién al disefio editorial

- 411 ;Qué es el disefio editorial?
3.6.3.  Constructivismo

3.6.4. Dadaismo
3.7.  Elser humano como medida
3.7.1.  Elcanon
3.7.2.  Diferentes canones en la figura humana

4.1.2.  Tipos de publicaciones en el disefio editorial
4.1.3. Eldisefiador editorial y sus competencias
4.1.4. Factores del disefio editorial

4.2.  Historia del disefio editorial
421 Lainvestigacion de la escritura. El libro en la antigliedad
422, Larevolucion de Gutenberg
423, Lalibrerfa del Antiguo Régimen (1520-1760)
424 Lasegunda revolucion del libro (1760 =1914)
4.2.5.  Delsiglo XIX hasta nuestros dias

4.3.  Fundamentos del disefio editorial impreso y digital
43.1. Elformato
432. Lareticula
4.33. Latipografia
43.4. Elcolor
4.3.5. Los elementos graficos

3.7.3.  Larepresentacion de la figura humana en el arte
3.7.4.  Laergonomia
3.8.  Percepcion visual y forma
3.8.1.  Percepcion visual
3.82. Gestalt
3.8.3.  Elpensamiento visual
3.84. Interrelacion de las formas
3.9. Psicologia de las formas
3.9.1.  Elcirculo
3.9.2.  Elcuadrado
3.9.3.  Eltriangulo

304 Otrasf 4.4, Medios editoriales impresos
- d 'tlras lorfmas ol 44.1. Campos de trabajo y formatos
310 Introduceiona @ olrrrja gita - 4.4.2.  Ellibroy sus elementos: titulares, encabezados, entradillas, cuerpo del texto
3.10.1. De lo analdgico al mundo digital ) ) -
4.4.3.  Manipulados: plegado y encuadernacion

3.10.2. Laforma positiva y negativa 444, Laimpresion

3.10.3. Repeticion y reflexion
3.10.4. Combinando técnicas



4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

Medios editoriales digitales

4.5.1.
4.5.2.
4.53.
4.5.4.

Publicaciones digitales

Aspectos de forma en las publicaciones digitales
Publicaciones digitales mas usadas

Plataformas para publicar digitalmente

Iniciacion a InDesign |: primeros pasos

4.6.1.
4.6.2.
4.6.3.
4.6.4.

La interfaz y la personalizacion del espacio de trabajo
Paneles, preferencias y menus

El Fat-Plan

Opciones de creacion de nuevos documentos y guardar

Iniciacion a InDesign II: profundizacién en la herramienta

4.7.1.
4.7.2.
4.7.3.
4.7.4.
4.7.5.
4.7.6.

El formato de la publicacion

La reticula en el espacio de trabajo

La cuadricula base y su importancia

Uso de reglas y creacion de guias. Modo de visualizacion

El panely la herramienta de pdginas. Las paginas maestras
Trabajar con capas

Gestion del color e imagenes en InDesign

4.8.1.
4.8.2.
4.8.3.
4.8.4.
4.8.5.
4.8.6.

La paleta de muestras. Creacion de color y matices
La herramienta cuentagotas

Los degradados

Organizacion de imagenes y gestién de color

Uso de vifietas y objetos anclados

Creacion y configuracion de una tabla

4.9.

4.10.

5.1.

5.2.

Plan de formacién |19 tecn

El texto en InDesign

4.9.1.
49.2.
49.3.
49.4.

El texto: eleccion de tipografias

Los marcos de texto y sus opciones
Panel de caracter y panel de parrafo
Insertar notas al pie. Tabulaciones

Proyecto editorial

4.10.1. Relacion de disefiadores editoriales: proyectos

4.10.2. Elaboracion de un primer proyecto en InDesign
4.10.3. ;Qué elementos se deben incluir?
4.10.4. Pensando laidea

Modulo 5. Metodologia de diseio

Sobre la metodologia y el disefio

5.1.1.
5.1.2.
5.1.3.
5.1.4.

;Qué es la metodologia del disefio?

Diferencias entre método, metodologia y técnica
Tipos de técnicas metodoldgicas

Deduccion, Induccion y Abduccion

Introduccion a la investigacion en el disefio

5.2.1.
5.2.2.
5.2.3.
5.2.4.

Heredando el método cientifico

Conceptos generales de los procesos de investigacion
Fases principales del proceso de investigacion
Cronograma
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5.3.  Algunas propuestas metodologicas
5.3.1.  Propuestas para una nueva metodologia por Blrdek Bernhard
53.2.  Método sistematico para disefiadores de Bruce Archer
5.3.3.  Disefio generalizador integrado de Victor Papanek
5.3.4.  Método proyectual de Bruno Munari
5.3.5.  Proceso creativo de solucion de problemas de Bernd Lobach
5.3.6.  Otros autores y esquemas de otros métodos
5.4.  Definicion del problema
5.4.1. Identificacion y andlisis de la necesidad
54.2. ElBriefing, ;qué es?
5.4.3. Qué debe contener un buen Brief?
54.4. Consejos para preparar un Brief
5.5.  Investigacion para el proyecto
5.5.1.  Estudio de los antecedentes
5.5.2.  Implicacion del proyecto
5.5.3.  Estudio del publico objetivo o target
5.54. Herramientas en el estudio del target
5.6.  Elentorno competitivo
5.6.1.  Enrelacion al mercado
5.6.2.  Andlisis de competencia
5.6.3. Propuesta de valor
5.7.  Estudio de viabilidad
5.7.1. Viabilidad social. Analisis DAFO
5.7.2.  Viabilidad técnica
5.7.3.  Vialidad econdmica

5.8.

5.9.

5.10.

Posibles soluciones al Briefing

58.1. Laemotividad en los procesos creativos
5.8.2. Divergencia, transformacion y convergencia
5.8.3.  Lluvia de ideas, Brainstorming

58.4. Comparativa de ideas

Establecimiento de objetivos

59.1. Objetivo general

59.2.  Objetivos especificos

5.9.3. Objetivos técnicos

59.4. Objetivos estéticos y comunicacionales
59.5. Objetivos de mercado

Desarrollo de ideas

5.10.1. Elfeedback en la fase de ideacién
5.10.2. Los bocetos

5.10.3. Presentacion de ideas

5.10.4. Métodos de control y evaluacion critica

Modulo 6. Diseno Grafico

6.1.

6.2.

Introduccion al Disefio Gréafico

6.1.1.  ¢Qué es el Disefo Grafico?

6.1.2.  Funciones del Disefio Grafico

6.1.3.  Areas de actuacion en el Disefio Gréfico

6.1.4.  Elvalor del Disefio Grafico

El Disefio Gréafico como actividad profesional

6.2.1.  Lainfluencia de la tecnologia en el desarrollo de la profesion
6.2.2.  ;Cuales el papel del disefiador grafico?

6.2.3.  Campos profesionales

6.2.4.  Eldisefiador como ciudadano



6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

Elementos basicos

6.3.1.
6.3.2.
6.3.3.
6.3.4.
6.3.5.

El punto
Lalinea
La forma
La textura
El espacio

Elementos formales

6.4.1.
6.4.2.
6.4.3.
6.4.4.
6.4.5.
6.4.6.
6.4.7.

El contraste
El equilibrio
La proporcion
El ritmo

La armonia

El movimiento
La unidad

Referentes en el Disefio Grafico de los siglos XX 'y XXI

6.5.1.  Los disefiadores graficos que han marcado la historia
6.5.2. Los disefiadores mas influyentes

6.5.3. Disefiadores graficos hoy

6.5.4. Referencias visuales

Carteleria

6.6.1.  El cartel publicitario

6.6.2.  Funciones

6.6.3.  Los carteles del siglo XIX

6.6.4. Referencias visuales

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.
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El estilo grafico

6.7.1.  Ellenguaje iconico y la cultura de masas
6.7.2.  El Disefio Grafico y su relacion con el arte
6.7.3.  Elestilo gréafico propio

6.7.4. Eldisefio no es una profesion, es un estilo de vida
De las calles a la agencia

6.8.1. Eldisefio como la ultima vanguardia
6.8.2.  Elarte urbano o Street Art

6.8.3.  Arte urbano aplicado a la publicidad
6.8.4. Elarte urbanoy laimagen de marca
Herramientas digitales mas usadas

6.9.1.  Adobe Lightroom

6.9.2.  Adobe Photoshop

6.9.3.  Adobe lllustrator

6.9.4. Adobe InDesign

6.9.5. CorelDRAW

Iniciacion al proyecto de disefio

6.10.1. El Briefing

6.10.2. Definicién

6.10.3. Justificacion

6.10.4. Implicacion

6.10.5. Objetivos

6.10.6. Metodologia
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Médulo 7. Imagen corporativa 7.6.  Metodologia para el proceso de creacion de una marca

21 Laidentidad ;612 Zs}tufdm dTI sgl(lztoryde la competencia
711, Idea de identidad 6.2, Briefing, plantilla

7.1.2.  ¢Por qué se busca la identidad?
7.1.3.  Tipos de identidad
7.1.4.  Laidentidad digital

7.2.  Laidentidad corporativa

7.6.3.  Definir estrategia y personalidad de marca. Los valores
7.6.4.  Publico objetivo
7.7. Elcliente
7.7.1.  Intuir como es el cliente
7.7.2.  Tipologias de clientes

7.2.1.  Definicion. ¢ Por qué tener una identidad corporativa? B
7.7.3.  El proceso de reunion

7.2.2.  Factores que influyen en la identidad corporativa ) ad i
7.2.3.  Componentes de la identidad corporativa 7.7:4. Laimportancia de conocer al cliente

7.2.4.  Comunicacion de la identidad /7.5, Establecer presupuesto

7.2.5. ldentidad corporativa, Branding e imagen corporativa /8. Manual de identidad corporativa

: : 7.8.1.  Normas de construccion y aplicacion de la marca
7.3. Laimagen corporativa

7.3.1.  Caracteristica de la imagen corporativa /82 Latipografia corporativa

L ) . 7.8.3.  Colores corporativos
7.3.2.  ;Para qué sirve laimagen corporativa? P

7.3.3.  Tipos de imagen corporativa /.84 Otros elementos graficos

734 Ejemplos 7.8.5.  Ejemplos de manuales corporativos

7.9. Redisefio de identidades
7.9.1. Razones para optar por el redisefio de una identidad

7.4.  Los signos identificadores basicos
7.4.1.  Elnombre o Naming

742, Los logotipos 7.9.2.  Gestion de un cambio en la identidad corporativa

743, Los monogramas 7.9.3. Buena praxis. Referentes visuales

744, Los imagotipos 7.9.4. Mala praxis. Referentes visuales
7.5.  Factores de memorizacion de la identidad
7.5.1.  Laoriginalidad
7.5.2.  Elvalor simbdlico
7.5.3. Lapregnancia

7.5.4.  Larepeticion



7.10. Proyecto de identidad de marca

7.10.1.
7.10.2.
7.10.3.
7.10.4.
7.10.5.
7.10.6.

Presentacion y explicacion del proyecto. Referentes
Brainstorming. Andlisis del mercado

Publico objetivo, valor de marca

Primeras ideas y bocetos. Técnicas creativas
Establecimiento del proyecto. Tipografias y colores
Entrega y correccion de proyectos

Modulo 8. Creacion del portafolio

8.1.

8.2.

8.3.

El portafolio

8.1.1.  El portafolio como tu carta de presentacion
8.1.2.  Laimportancia de un buen portafolio

8.1.3.  Orientacion y motivacion

8.1.4. Consejos practicos

Caracteristicas y elementos

8.2.1.  Elformato fisico

8.2.2.  Elformato digital

8.2.3.  Eluso de mockups

8.2.4.  Errores comunes

Plataformas digitales

8.3.1.  Comunidades de aprendizaje continuo
8.3.2.  Redes Sociales: Twitter, Facebook, Instagram
8.3.3.  Redes Profesionales: LinkedIn, InfoJobs
8.3.4. Porfolios en la nube: Behance

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.
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El disefiador en el esquema laboral

8.4.1.
8.4.2.
8.4.3.
8.4.4.

Salidas laborales de un disefiador
Las agencias de disefio

Disefio Grafico empresarial
Casos de éxito

¢Como me muestro profesionalmente?

8.5.1.
8.5.2.
8.5.3.
8.5.4.

Mantenerse actualizado, y en constante reciclaje
El curriculum vitae y su importancia

Errores comunes en un curriculum vitae

¢Como crear un buen curriculum vitae?

Los nuevos consumidores

8.6.1.
8.6.2.
8.6.3.
8.6.4.

La percepcion del valor
Definicion de tu publico objetivo
Mapa de empatia

Las relaciones personales

Mi marca personal

8.7.1.
8.7.2.
8.7.3.
8.7.4.

Emprender: la busqueda de un sentido
Convierte tu pasion en un trabajo

El ecosistema alrededor de tu actividad
El modelo Canvas

La Identidad visual

8.8.1.
8.8.2.
8.8.3.
8.8.4.
8.8.5.
8.8.6.

El Naming

Los valores de una marca

Los grandes temas

El uso de Pinterest

Andlisis de factores visuales
Analisis de factores temporales
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8.9. Laéticay laresponsabilidad 9.3.  Aspectos practicos del actual ético
8.9.1.  Decadlogo ético para la practica del disefio 9.3.1.  Utilitarismo, consecuencialismo y deontologia
8.9.2.  Derechos de autor 9.3.2.  Actuar de forma consecuente frente a actuar con base en principios
8.9.3. Disefioy objecion de conciencia 0.3.3.  Eficiencia dindmica de actuar con base en principios
8.9.4. El"buen’ disefio 9.4. Lalegislaciony la moral
8.10. El precio de mi trabajo 9.41. Concepto de legislacion
8.10.1. ¢Necesitas dinero para vivir? 9.4.2. Concepto de moral
8.10.2. Contabilidad basica para emprendedores 9.4.3.  Conexién entre derecho y moral
8.10.3. Tipos de gastos 9.4.4. Delojusto a loinjusto a partir del razonamiento logico
8.10.4. Tu precio/hora. Precio de venta al publico 9.5. Laconducta profesional

z .. . "y Z . 9.5.1.  Eltrato con el cliente
Médulo 9. Etica, legislacion y deontologia profesional

9.52. Laimportancia de pactar las condiciones

9.1.  Laética, la moral, el derecho y la deontologia profesional 953, Los clientes no compran disefio
9.1.1.  Cuestiones basicas sobre ética. Algunos dilemas morales 9.54. Laconducta profesional
9.1.2. Andlisis conceptual y origen etimoldgico 9.6. Responsabilidades hacia otros disefiadores
9.1.3. Diferencias entre moral y ética 961. Lacompetitividad
9.1.4.  La conexion entre ética, moral, derecho y deontologia 9.6.2.  Elprestigio de la profesién
92.  Lapropiedad intelectual 9.6.3.  Elimpacto con el resto de profesiones
921 ¢Queées la propiedad intelectual? 9.6.4. Larelacién con otros compafieros de profesion. La critica

9.2.2. Tipos de propiedad intelectual
9.2.3. Elplagioy el incumplimiento de los derechos de autor
9.2.4.  Anticopyright



Responsabilidades sociales

9.7.1.  Eldisefio inclusivoy suimportancia

9.7.2.  Caracteristicas a tener en cuenta

9.7.3.  Un cambio de mentalidad

9.7.4. Ejemplos y referencias

Responsabilidades con el entorno

9.8.1.  Ecodisefio. ;Por qué es tan importante?
9.8.2.  Caracteristicas del disefio sostenible
9.8.3. Implicaciones en el medio ambiente

9.8.4. Ejemplosy referencias

Conflictos éticos y toma practica de decisiones
9.9.1. Conductay practicas responsables en el ambito laboral
9.9.2.  Buenas practicas del disefador digital
9.9.3.  ;Como resolver conflictos de interés?
9.9.4. ;Como actuar ante regalos?

El conocimiento libre: Licencias Creative Commons
9.10.1. ¢Qué son?

9.10.2. Tipos de licencia

9.10.3. Simbologia

9.10.4. Usos especificos
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Modulo 10. Tipografia

10.1. Introduccion a la tipografia

10.1.1. ;Qué es latipografia?

10.1.2. Elpapel de la tipografia en el Disefio Grafico

10.1.3. Secuencia, contraste, forma y contraforma

10.1.4. Relaciony diferencias entre tipografia, caligrafia y lettering
El origen multiple de la escritura

10.2.1. Laescritura ideografica

10.2.2. Elalfabeto fenicio

10.2.3. Elalfabeto romano

10.2.4. Lareforma carolingia

10.2.5. Elalfabeto latino moderno

Inicios de la tipografia

10.3.1. Laimprenta, una nueva era. Primeros tipdgrafos
10.3.2. La Revolucién Industrial: la litografia

10.3.3. Elmodernismo: los inicios de la tipografia comercial
10.3.4. Lasvanguardias

10.3.5. Periodo de entreguerras
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10.4. El papel de las escuelas de disefio en la tipografia
10.4.1. La Bauhaus
10.4.2. Herbert Bayer
10.4.3. Psicologia de la Gestalt
10.4.4. LaEscuela Suiza
10.5. Tipografia actual
10.5.1. 1960-1970, precursores de la revuelta
10.5.2. Postmodernidad, deconstructivismo y tecnologia
10.5.3. ¢Hacia donde va la tipografia?
10.5.4. Tipografias que marcan tendencia
10.6. La forma tipografica |
10.6.1. Anatomia de la letra
10.6.2. Medidas y atributos del tipo
10.6.3. Las familias tipograficas
10.6.4. Caja alta, caja baja y versalitas
10.6.5. Diferencia entre tipografia, fuente y familia tipogréafica
10.6.6. Filetes, lineas y elementos geométricos
10.7. La forma tipografica Il
10.7.1. La combinacion tipografica
10.7.2. Formatos de fuentes tipograficos (PostScript-TrueType-OpenType)
10.7.3. Licencias tipograficas
10.7.4. ;Quién debe comprar la licencia, cliente o disefiador?
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10.8. La correccion tipografica. Composicion de textos
10.8.1. Elespaciado entre letras. Tracking y Kerning
10.8.2. Elespacio entre palabras. El cuadratin
10.8.3. Elinterlineado
10.8.4. Elcuerpo de letra
10.8.5. Atributos del texto

10.9. Eldibujo de las letras
10.9.1. El proceso creativo

10.9.2. Materiales tradicionales y digitales
10.9.3. Eluso de latableta gréfica y del ipad
10.9.4. Tipograffa digital: contornos y mapas de bits
10.10. Carteles tipograficos
10.10.1. La caligrafia como base para el dibujo de las letras
10.10.2. ;Como realizar una composicion tipografica que impacte?
10.10.3. Referencias visuales
10.10.4. La fase del bocetado
10.10.5. Proyecto

Esta titulacion posee los materiales
de estudio mas completos en
diversos soportes como el video,

el resumen interactivo o las clases
magistrales, con el objetivo de
adecuarse a tus necesidades”




06
Metodologia

Nuestra institucion es la primera en el mundo que combina la
metodologia de los case studies con un sistema de aprendizaje
100% online basado en la reiteracion, que combina elementos
didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

TECH pone a tu disposicion un método
de aprendizaje que ha revolucionado

la Formacion Profesional y con el que
mejoraras tus perspectivas de futuro de
forma inmediata.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los profesionales del futuro. Este método, a la
vanguardia pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra institucion es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con respecto
a los indicadores del mejor centro educativo online en espafiol.

learning
from an
expert
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Esta titulacion de TECH es un programa intensivo que te prepara para afrontar
todos los retos en esta area, tanto en el ambito nacional como internacional.
Tenemos el compromiso de favorecer tu crecimiento personal y profesional, la
mejor forma de caminar hacia el éxito, por eso en TECH utilizaras los case studies,
la metodologia de ensefianza mas avanzada y eficaz del mercado educativo.

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales

para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas.

Ante una determinada situacion, ;qué harias tU? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
A lo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos
tus conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

\V4

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada area tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
\l/ biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

AN
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia. Casos
presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas del
panorama internacional.

Restmenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin de
aflanzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.




0/
Titulacion

El Master Profesional en Disefio Grafico garantiza, ademas de la capacitacion mas
rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Profesional expedido por TECH.

Tras la superacion de las evaluaciones, el alumno recibira por correo postal con acuse
de recibo su correspondiente Titulo de Master Profesional emitido por TECH.

El titulo expedido por TECH expresara la calificacion que haya obtenido en el Master
Profesional, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas de trabajo,
oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.

Titulo: Master Profesional en Disefio Grafico
Modalidad: Online
Horas: 1.500

Q
t e C formacion
» profesional

Otorga el presente

DIPLOMA

b/Ofa con documento de identificacionn°___________
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MASTER PROFESIONAL

en
Disefio Gréfico

Se trata de un titulo propio de esta institucién equivalente a 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

i 7

Mariola Ibafiez Dominguez
Directora

A 17 de junio de 2020
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Master Profesional
Disefio Grafico

Modalidad: Online

Titulacion: TECH Formacién Profesional
Duracion: 12 meses

Horas: 1.500
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