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Presentacion

Lo mas llamativo del ultimo iPhone o la recién estrenada PlayStation es su disefo. Este
factor aumenta considerablemente el numero de ventas, por lo que las compafiias

se rodean de profesionales que aplican las técnicas de disefio mas novedosas en

sus productos. Esta titulacion te permitira trabajar con estas empresas gracias a los
conocimientos y las habilidades de composicion que obtendras a lo largo del temario. De
este modo, este programa de TECH te capacitara para crear adecuadamente la imagen
corporativa de una marca y aplicar las mejores técnicas de disefio para la fabricacion de
un producto. Ademas, su metodologia 100% en linea te facilita la gestion de tus propios
horarios de estudio, con la finalidad de que potencies tus aptitudes de forma eficaz.

El Master Profesional en
Disefio de Producto pone a
tu disposicion la adquisicion
de las ultimas técnicas de
disefio para la fabricacion
de un producto electronico”
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Los fabricantes de aparatos electrénicos prestan mucha atencién al disefio de sus
productos. Cuando marcas como Apple o Sony presentan sus lanzamientos en
prestigiosos eventos, focalizan en la explicacion de su novedoso disefio y mantienen
en un segundo plano las especificaciones técnicas. Estos son conocedores de que los
consumidores eligen la opcion mas atractiva a la vista, por lo que necesitan contar con
un equipo de trabajo que aplique a la perfeccion las técnicas en disefio mas actuales.

Con el objetivo de ampliar tus capacidades y permitir tu entrada en el mercado
laboral, TECH pone en marcha el Master Profesional en Disefio de Producto. En este
programa adquiriras las competencias mas actualizadas en cuanto a tecnologia
digital y tratamiento de la imagen, asi como los mejores materiales para desarrollar
un disefio optimo. De igual forma, ahondaras en la aplicacion de novedosas técnicas
de marketing en el estudio del publico objetivo, con la intencionalidad de ofrecerles
el producto que desean.

El programa posee una metodologia 100% online, lo que te permite estudiar donde
y cuando quieras con el objetivo de optimizar al maximo tu aprendizaje. Ademas,
dispones de materiales didacticos presentes en soportes variados como el video
0 el resumen interactivo.

Gracias a esta titulacion dominaras
y pondras en practica el estudio del
publico objetivo para conocer las

necesidades de tus consumidores”
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Requisitos de acceso

Esta titulacion no exige ningun requisito de acceso previo al alumno. Esto quiere decir
que, para inscribirse y completar el programa, no es necesario haber realizado ningun
estudio de forma previa, ni resulta obligatorio cumplir ninguna otra clase de criterio
preliminar. Esto te permitird matricularte y comenzar a aprender de forma inmediata,
y sin los complejos tramites exigidos por otras instituciones académicas.

Gracias a este acceso inmediato conseguiras potenciar y poner al dia tus
conocimientos de un modo cémodo y practico. Lo que te posicionara facilmente en
un mercado laboral altamente demandado y sin tener que dedicar cientos de horas a
estudiar formacion reglada previa.

Por todo ello, este programa se presenta como una gran oportunidad para mejorar
tus perspectivas de crecimiento profesional de forma rapida y eficiente. Todo esto, a
través de un itinerario académico 100% online y con la garantia de calidad, prestigio
y empleabilidad de TECH Formacion Profesional.

TECH te garantiza el acceso inmediato a
esta titulacion, sin requerimientos previos
de ingreso ni densas tramitaciones para
matricularte y completar el programa”
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Las ventajas de cursar este programa sin necesidad de cumplir requisitos de acceso

previo son:

060060066

Podras matricularte inmediatamente y comenzar a estudiar cuando
quieras. A tu ritmo y sin esperas

Tendras acceso a un programa de alto valor curricular, donde
podras adquirir las habilidades profesionales mas demandadas
en la actualidad de un modo practico

Mejoraras tus perspectivas laborales en tan solo unas semanas

Tendras acceso a los recursos didacticos multimedia mas
avanzados del mercado educativo

Te prepararas para responder a las necesidades actuales
del mercado profesional aprendiendo mediante un formato
100% online

Obtendras una titulacion de TECH, una institucion académica
de referencia a nivel internacional
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Salidas profesionales

Debido a la importancia que tiene para los consumidores el disefio de los productos que
adquieren, las compafiias tienen la obligacion de contar con un amplio equipo de trabajo
en este ambito. Es por ello que las oportunidades laborales en este sector se encuentran
en un continuo crecimiento. Por esto, TECH pone a tu alcance una titulacion que te dotara
de las habilidades necesarias para trabajar en el mundo del disefio de productos.

Esta titulacion te habilita para ejercer
como disenador de packaging en
empresas del sector gastronomico y
en el mundo de la imagen personal”

’
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Esta titulacion, en definitiva, te convertira en un gran especialista preparado para
trabajar en alguno de los siguientes puestos:

+ Disefador de packaging

+ Disefhador conceptual

+ Director de proyectos de disefio

+ Técnico coordinador de equipos de disefo

+ Técnico especializado en eco-disefio

+ Ayudante de analisis de tendencias en disefio

+ Técnico en confeccion en tapas de encuadernacion

+ Escanista especialista en color

+ Técnico en gestion de produccion grafica

+ Técnico en desarrollo y publicacion de productos multimedia

+ Comercial de productos de disefio grafico y multimedia
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¢ Qué seré capaz de hacer al
finalizar el Master Profesional?

Tras finalizar el Master Profesional, seras completamente capaz de aplicar los
conocimientos tedricos adquiridos durante la duracion de la titulacién en la practica.
Entre otras cosas, emplearas las herramientas de analisis necesarias para conocer
la opinion de los clientes acerca de determinadas caracteristicas de los productos y,
de este modo, optimizar tus disefios.

Aplicar los procesos de ideacion, creatividad y experimentacion
y saber en los proyectos

Emplear el vocabulario, metodologias y contenido tedrico-practico
sobre la imagen digital y vectorial

Utilizar las areas estratégicas que un responsable grafico debe
gestionar en el proceso comunicativo de la identidad grafica y
visual de marcas

Interpretar conocimientos relacionados con los objetivos 'y
técnicas especificas relacionadas con el drea de produccion




;Qué seré capaz de hacer al finalizar | 11 tecn
el Master Profesional?

Realizar la produccion desde una perspectiva estratégica

Llevar a cabo los procesos de corrosion y degradacion de materiales

Desarrollar proyectos de disefio de envases, embalajes y etiquetas

Usar los principales instrumentos de analisis de impacto ambiental
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Integrar el lenguaje y la semantica en los procesos de ideacién de
un proyecto, relacionandolos con sus objetivos y valores de uso

Incorporar el vocabulario, metodologias y contenido
tedrico-practico sobre la imagen digital

Identificar las principales familias de materiales: su fabricacion,
tipologias, propiedades, etc.

Trabajar con los materiales mas adecuados en cada caso,
en el ambito del disefio de producto

Generar proyectos de disefio de envases, embalajes y etiquetas
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Identificar y seleccionar, en funcién de un briefing, las diferentes
gamas de materiales

Elaborar una estrategia de disefio sostenible de producto

Crear producciones artisticas, empleando estrategias de
elaboracién eficaces y con aportaciones creativas propias

Manejar el software de retoque y manipulacion de la imagen
y desarrollar las competencias que requiere su utilizacion

Desarrollar el disefio de envases, embalajes y etiquetas,
entendiéndolo como una actividad en la que se tienen que
tener muchos factores en cuenta, desde el producto al
qué acompafia hasta su contexto fisico y socioeconémico
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Plan de formacion

Este plan de estudios esta compuesto por 10 completos modulos con los que
ahondaras completamente en el mundo del disefio de productos manufacturados.

Del mismo modo, conoceras la importancia que poseen elementos estrechamente
relacionados como el packaging y cémo aplicar determinados conceptos de marketing
en el proceso de composicion artistica. Para facilitar el aprendizaje y la asimilacion de
conceptos, la titulacion cuenta con materiales didacticos en formato video, lecturas o
resumenes interactivos.

La metodologia 100% online que te ofrece
esta titulacion te garantiza la gestion de
tus propios horarios, sin depender asi de
tediosas rutinas de estudio prefabricadas”
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Mddulo 1. Fundamentos del disefio

1.1.  Historia del disefio

1.1.1.  LaRevolucion Industrial

1.1.2. Las etapas del disefio

1.1.3.  Laarquitectura

1.1.4.  LaEscuela de Chicago
1.2, Estilos y movimientos del disefio

1.2.1.  Disefio decorativo

1.2.2.  Movimiento modernista

1.2.3.  ArtDeco

1.2.4. Disefio industrial

1.2.5. LaBauhaus

1.2.6. Il Guerra Mundial

1.2.7.  Transvanguardias

1.2.8. Disefio contemporaneo
1.3.  Disefladores y tendencias

1.3.1. Disefiadores de interior

1.3.2.  Disefadores graficos

1.3.3. Disefladores industriales o de producto

1.3.4. Disefiadores de moda
1.4.  Metodologia proyectual de disefio

1.471.  Bruno Munari

1.42.  GuiBonsiepe

1.4.3. J.Christopher Jones

1.44. L. Bruce Archer

1.4.5.  Guillermo Gonzalez Ruiz

1.4.6. Jorge Frascara

1.47. Bernd Lobach

1.4.8. Joan Costa

1.49. Norberto Chaves
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1.5.  Ellenguaje en disefio 1.8. Disefio y semantica
1.5.1.  Los objetosy el sujeto 1.8.1. Lasemantica
1.5.2.  Semidtica de los objetos 1.8.2.  Lasignificacion
1.5.3.  Ladisposicion objetual y su connotacion 1.8.3.  Significado denotativo y significado connotativo
1.54. LaGlobalizacion de los signos 1.8.4. Elléxico
1.5.5.  Propuesta 1.8.5.  Campo léxico y familia léxica
1.6.  Eldisefioy su dimension estético-formal 1.8.6. Lasrelaciones semanticas
1.6.1.  Elementos visuales 1.8.7.  Elcambio semantico
1.6.1.7. La forma 1.8.8.  Causas de los cambios semanticos
1.6.1.2. La medida 1.9. Disefioy pragmatica
1.6.1.3. El color 1.9.1.  Consecuencias practicas, abduccion y semiotica
1.6.1.4. La textura 1.9.2.  Mediacion, cuerpo y emociones
1.6.2.  Elementos de relacion 1.9.3.  Aprendizaje, vivencia y cierre
1.6.2.1. Direccion 1.9.4. Identidad, relaciones sociales y objetos
1.6.2.2. Posicion 1.10. Contexto actual del disefio
1.6.2.3. Espacio 1.10.1. Problemas actuales del disefio
1.6.2.4. Gravedad 1.10.2. Los temas actuales del disefio
1.6.3.  Elementos practicos 1.10.3. Aportes sobre metodologia
Lo s
1.6.3.3. Funcién 2.1.  Crear es pensar
1.6.4.  Marco de referencia 2.1.1.  Elarte de pensar
1.7.  Métodos analiticos del disefio 2.1.2.  Pensamiento creador y creatividad
1.7.1.  Eldisefio pragmatico 2.1.3.  Pensamiento y cerebro
1.7.2.  Disefio analdgico 2.1.4.  Laslineas de investigacion de la creatividad: sistematizacion
1.7.3. Disefio iconico 2.2 Naturaleza del proceso creativo
1.7.4.  Disefio candnico 2.2.1.  Naturaleza de la creatividad
1.7.5.  Principales autores y su metodologia 2.2.2.  Lanocion de creatividad: creacion y creatividad

2.2.3.  Lacreacion de ideas al servicio de una comunicacion persuasiva
2.2.4.  Naturaleza del proceso creativo en publicidad



2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.
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La invencion 29.  Los métodos del pensamiento creador

2.3.1.  Evolucion y andlisis histérico del proceso de creacion 2.9.1. Lalluvia de ideas como modelo de creacion de ideas

2.3.2.  Naturaleza del canon clasico de la invencion 2.9.2.  Pensamiento vertical y pensamiento lateral

2.3.3.  Lavision clasica de la inspiracion en el origen de las ideas 2.9.3.  Metodologia de la invencion: programas y métodos creativos

2.3.4.  Invencidn, inspiracion, persuasion 2.10. Creatividad y comunicacién publicitaria

Retdrica y comunicacion persuasiva 2.10.1. El proceso de creacion como producto especifico de la comunicacion publicitaria
2.471. Retoricay publicidad 2.10.2. Naturaleza del proceso creativo en publicidad: creatividad y proceso
2.4.2. Las partes retéricas de la comunicacion persuasiva de creacion publicitaria

2.4.3. Figuras retdricas 2.10.3. Principios metodoldgicos y efectos de la creacion publicitaria

2.4.4. Leyesy funciones retéricas del lenguaje publicitario 2.10.4. La creacion publicitaria: del problema a la solucion
Comportamiento y personalidad creativa 2.10.5. Creatividad y comunicacion persuasiva

2.5.1.  Lacreatividad como caracteristica personal, como producto y como proceso Médulo 3. Tecnologia digital
252. .

Comportamiento creativo y motivacion
3.1.  Introduccion a la imagen digital

31.1. LasTIC
3.1.2.  Descripcion de las tecnologias

2.53.  Percepciony pensamiento creador
2.5.4. Elementos de la creatividad
Aptitudes y capacidades creativas

2.6.1.  Sistemas de pensamiento y modelos de inteligencia creativa 3.1.3.  Comandos

2.6.2. Modelo tridimensional de estructura del intelecto segun Guilford 8.2 Imagen vectorial. Trabajar con objetos

2.6.3. Interaccion entre factores y capacidades del intelecto 3.2.1. Herramientas de seleccion
3.2.2.  Agrupamiento

3.2.3.  Alineary distribuir

3.2.4.  Guiasinteligentes

3.2.5.  Simbolos

3.2.6. Transformar

3.2.7. Distorsién

3.2.8.  Envolventes

2.6.4. Aptitudes para la creacion

2.6.5. Capacidades creativas

Las fases del proceso creativo

2.7.1.  Lacreatividad como proceso

2.7.2. Las fases del proceso creativo

2.7.3. Las fases del proceso creativo en publicidad
La solucién de problemas

2.8.1. Lacreatividady la solucién de problemas 3.2.9.  Buscatrazos
3.2.10. Formas compuestas
3.2.11. Trazados compuestos

3.2.12. Cortar, dividir y separar

2.8.2. Bloqueos perceptivos y bloqueos emocionales
2.8.3. Metodologia de la invencion: programas y métodos creativos
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3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

Imagen vectorial. Color

3.3.1.
332
3.3.3.
3.3.4.
3.3.5.
3.3.6.
3.3.7.

Modos de color
Herramienta cuentagotas
Muestras

Degradados

Relleno de motivo

Panel apariencia
Atributos

Imagen vectorial. Edicion avanzada

3.4.1.
3.4.2.
3.4.3.
3.4.4.
3.4.5.
3.4.6.

Malla de degradado
Panel de transparencia
Modos de fusién
Calco interactivo
Mascaras de recorte
Texto

Imagen mapa de bits. Las capas

3.5.1.
3.5.2.
3.5.3.
3.5.4.
3.5.5.

Creacion

Enlace
Transformacion
Agrupamiento
Capas de ajuste

Imagen mapa de bits. Selecciones, mascaras y canales

3.6.1.
3.6.2.
3.6.3.
3.6.4.
3.6.5.
3.6.6.
3.6.7.
3.6.8.

Herramienta selecciéon marco
Herramienta seleccién lazo
Herramienta varita mdgica

Menu selecciones. Gama de colores
Canales

Retoque de mascaras

Mdscaras de recorte

Méscaras vectoriales

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Imagen mapa de bits. Modos de fusion y estilo de capas
3.7.1.  Estilos de capa
3.7.2.  Opacidad
3.7.3.  Opciones de estilos de capa
3.7.4.  Modos de fusion
3.7.5.  Ejemplos de modos de fusion
El proyecto editorial. Tipos y formas
3.8.1.  El proyecto editorial
3.8.2. Tipologias del proyecto editorial
3.8.3.  Creaciony configuracion del documento
Elementos compositivos del proyecto editorial
3.9.1. Paginas maestras
3.9.2.  Reticulacion
3.9.3. Integracion y composicion del texto
3.9.4. Integracion de imagenes
Maquetacion, exportacion e impresion
3.10.1. Maquetacion
3.10.1.7. Seleccion y edicion fotogréfica
3.10.1.2. Comprobacion preliminar
3.10.1.3. Empaquetar
3.10.2. Exportacion
3.10.2.1. Exportacion para el medio digital
3.10.2.2. Exportacion para el medio fisico
3.10.3. Impresion
3.10.3.1. La imprenta tradicional
3.10.3.1.1. Encuadernacion
3.10.3.2. La imprenta digital



Médulo 4. Fundamentos del marketing

41.

4.2.

43.

Introduccion a la mercadotecnia
4.1.1.  Concepto de mercadotecnia
4.1.1.1. Definicién de mercadotecnia
4.1.1.2. Evolucion y actualidad de la mercadotecnia
4.1.2. Diferentes enfoques de la mercadotecnia
Mercadotecnia en la empresa: estratégica y operativa. El plan de mercadotecnia
4.21. Ladireccion comercial
4.2.2. Importancia de la direccion comercial
4.2.3.  Diversidad de formas de direccién
4.2.4.  Lamercadotecnia estratégica
425 Laestrategia comercial
426. Ambitos de aplicacion
4.2.7.  Laplanificacion comercial
4.2.8. Elplan de mercadotecnia
4.2.9. Conceptoy definiciones
4.2.10. Etapas del plan de mercadotecnia
4.2.117. Tipos de plan de mercadotecnia
El entorno empresarial y el mercado de las organizaciones
4.31. Elentorno
4.32. Conceptosy limites del entorno
4.3.3.  Macro-entorno
4.3.4.  Micro-entorno
43.5.  Elmercado
4.3.6. Conceptosy limites del mercado
4.3.7.  Evolucion de los mercados
4.3.8. Tipos de mercados
4.39. Laimportancia de la competencia

4.4.

4.5.
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El comportamiento del consumidor

4.47.
4.4.2.
4.4.3.
4.4.4.
4.4.5.
4.4.6.
44.7.
4.4.8.

La importancia del comportamiento en la estrategia
Factores influyentes

Beneficios para la empresa

Beneficios para el consumidor

Enfoques del comportamiento del consumidor
Caracteristicas y complejidad

Variables que interviene

Diferentes tipos de enfoques

Etapas en el proceso de compra del consumidor

4.5.1.
4.5.2.
4.5.3.
4.54.
4.5.5.
4.5.6.
4.57.
4.5.8.
4.59.

4.5.10.
4.511.
4.5.12.
4.5.13.
4.5.14.
4.5.15.
4.5.16.
4.5.17.
4.5.18.
4.5.19.
4.5.20.

Enfoque

Enfoque segun diferentes autores

La evolucion del proceso en la historia

Etapas

Reconocimiento del problema

Busqueda de informacion

Evaluacion de alternativas

Decisién de compra

Postcompra

Modelos en la toma de decisiones

Modelo econémico

Modelo psicologico

Modelos de comportamientos mixtos

La segmentacion del mercado en la estrategia de las organizaciones
La segmentacion del mercado

Concepto

Tipos de segmentacion

La influencia de la segmentacion en las estrategias
Importancia de la segmentacion en la empresa
Planificacion de estrategias en base a la segmentacion
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4.6. Los criterios de segmentacion de mercados de consumo e industriales 4.10. La mercadotecnia mix
4.7.  Procedimiento para la segmentacion 4.10.1. Definicion de mercadotecnia mix
4.7.1.  Delimitacion del segmento 4.10.1.7. concepto y definicion
4.7.2.  lIdentificacion de perfiles 4.10.1.2. Historia y evolucién
4.7.3.  Evaluacion del procedimiento 4.10.2. Elementos de mercadotecnia mix
4.8.  Criterios para la segmentacion 4.10.2.1. Producto
4.8.1. Caracteristicas geograficas 4.10.2.2. Precio
4.8.2. Caracteristicas sociales y econémicas 4.10.2.3. Distribucion
4.8.3.  Otros criterios 4.10.2.4. Promocion
4.8.4. Respuesta del consumidor a la segmentacion 4.10.3. Las nuevas 4p de mercadotecnia
4.9.  Mercado de la oferta-demanda. Evaluacion de la segmentacion 4.10.3.1. Personalizacion
4.9.1. Andlisis de Oferta 4.10.3.2. Participacion
4.9.1.1. Clasificaciones de la oferta 4.10.3.3. Peer to peer
4.9.1.2. Determinacion de la oferta 4.10.3.4. Predicciones modeladas
4.9.1.3. Factores que afectan a la oferta 4.10.4. Estrategias de gestion actual de la cartera de productos. Crecimiento y
4992  Andlisis de la demanda estrategias competitivas de mercadotecnia
4.9.2.1. Clasificaciones de la demanda 410.5. Estrategias de cartera
4.9.2.2. Areas de mercado 4.10.5.1. La matriz BCG
4.9.2.3. Estimacion de la demanda 4.10.5.2. La matriz de Ansoff
4.9.3. Evaluacion de la segmentacion 4.10.5.3. La matriz de posicion competitiva
49.3.1. Sistemas de evaluacion 4.10.6. Estrategias
4.9.3.2. Métodos de seguimiento 4.10.6.1. Estrategia de segmentacion
4.9 3 3. Retroalimentacion 4.10.6.2. Estrategia de posicionamiento

4.10.6.3. Estrategia de fidelizacion
4.10.6.4. Estrategia funcional



Médulo 5. Imagen corporativa

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

La identidad

51.1. Idea deidentidad

51.2.  ¢Porqué se busca la identidad?
51.3. Tipos de identidad

51.4. Laidentidad digital

La identidad corporativa

52.1. Definicién. ;Por qué tener una identidad corporativa?
5.2.2.  Factores que influyen en la identidad corporativa
5.2.3.  Componentes de la identidad corporativa

5.2.4.  Comunicacion de la identidad

5.2.5. Identidad corporativa, branding e imagen corporativa

La imagen corporativa

53.1. Caracteristica de la imagen corporativa
53.2. (Para qué sirve la imagen corporativa?
53.3. Tipos de imagen corporativa

5.3.4. Ejemplos

Los signos identificadores basicos

54.1. Elnombre o naming
54.2. Loslogotipos

54.3. Los monogramas
5.4.4.  Losimagotipos

Factores de memorizacion de la identidad

5.5.1.  Laoriginalidad
5.5.2.  Elvalor simbdlico
5.5.3. Lapregnancia
554. Larepeticion

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.
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Metodologia para el proceso de creacion de una marca

56.1. Estudio del sector y de la competencia

5.6.2.  Briefing, plantilla

5.6.3.  Definir estrategia y personalidad de marca. Los valores
5.6.4. Publico objetivo

El cliente

5.7.1.  Intuir cémo es el cliente

5.7.2.  Tipologias de clientes

5.7.3.  Elproceso de reunion

5.7.4. Laimportancia de conocer al cliente

5.7.5. Establecer presupuesto

Manual de identidad corporativa

5.8.1.  Normas de construccion y aplicacion de la marca
58.2. Latipografia corporativa

5.8.3.  Colores corporativos

5.8.4. Otros elementos gréaficos

58.5. Ejemplos de manuales corporativos

Redisefio de identidades

59.1. Razones para optar por el redisefio de una identidad
59.2.  Gestion de un cambio en la identidad corporativa
59.3. Buena praxis. Referentes visuales

5.9.4. Mala praxis. Referentes visuales

Proyecto de identidad de marca

5.10.1. Presentacion y explicacion del proyecto. Referentes
5.10.2. Brainstorming. Andlisis del mercado

5.10.3. Publico objetivo, valor de marca

510.4. Primeras ideasy bocetos. Técnicas creativas
5.10.5. Establecimiento del proyecto. Tipografias y colores
510.6. Entregay correccion de proyectos
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Mddulo 6. Disefio para la fabricacion 6.9. Fabricacion aditiva

6.9.1.  Powder bed fusion

6.9.2.  Direct energy deposition

6.9.3.  Binder jetting

6.9.4.  Bound poder extrusion
6.10. Ingenieria robusta

6.10.1. Método Taguchi

6.10.2. Disefio de experimentos

6.1.  Disefio para la fabricacion y ensamblaje
6.2.  Conformacion por moldeo
6.2.1.  Fundicion
6.2.2.  Inyeccion
6.3.  Conformacion por deformacion
6.3.1.  Deformacion plastica
6.3.2. Estampado
6.3.3. Forja
6.4.  Conformacion por pérdida de material
6.4.1.  Por abrasion

6.10.3. Control estadistico de procesos

7.1.  Propiedades de los materiales

) 7.1.1.  Propiedades mecanicas
6.4.2. Porarranque de viruta

6.5.  Tratamientos térmicos
6.5.1.  Templado
6.5.2.  Revenido
6.5.3. Recocido
6.5.4.  Normalizado

7.1.2.  Propiedades eléctricas

7.1.3.  Propiedades oOpticas

7.1.4.  Propiedades magnéticas
7.2.  Materiales metalicos I. Férricos
7.3. Materiales metalicos Il. No férricos

) e 7.4.  Materiales poliméricos
6.5.5.  Tratamientos termoquimicos o
L : o 7.4.1.  Termoplasticos
6.6.  Aplicacion de pinturas y recubrimientos .
, o 7.4.2.  Plasticos termoestables
6.6.1.  Tratamientos electroquimicos . o
) o 7.5. Materiales cerdamicos
6.6.2.  Tratamientos electroliticos )
) . 7.6.  Materiales compuestos
6.6.3.  Pinturas, lacasy barnices ) )
) ) o 7.7. Biomateriales
6.7.  Conformado de polimeros y de materiales ceramicos ,
o , : 7.8.  Nanomateriales
6.8.  Fabricacion de piezas de materiales compuestos . -~ .
7.9.  Corrosion y degradacion de materiales

7.9.1.  Tipos de corrosion
7.9.2.  Oxidacion de metales
7.9.3. Control de la corrosion
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7.10. Ensayos no destructivos
7.10.1. Inspecciones visuales y endoscopias
7.10.2. Ultrasonidos
7.10.3. Radiografias
7.10.4. Corrientes parasitas de Foucolt (Eddy)
7.10.5. Particulas magnéticas
7.10.6. Liquidos penetrantes
7.10.7. Termografia infrarroja

Mddulo 8. Disefio sostenible

8.1. Estado ambiental
8.1.1.  Contexto ambiental
8.1.2.  Percepcion ambiental
8.1.3.  Consumo y consumismo
8.2.  Produccion sostenible
8.2.1.  Huella ecoldgica
8.2.2. Biocapacidad
8.2.3.  Déficit ecoldgico
8.3.  Sustentabilidad e Innovacion
8.3.1.  Procesos productivos
8.3.2. Gestién de los procesos
8.3.3.  Puesta en marcha de la produccion
8.3.4.  Productividad mediante el disefio
8.4.  Introduccion. Ecodisefio
8.4.1.  Desarrollo sostenible
8.4.2.  Ecologia industrial
8.4.3.  Ecoeficiencia
8.4.4. Introduccion al concepto de Ecodisefio
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8.5.  Metodologias del Ecodisefio Mddulo 9. Materiales para el disefio

8.5.1.  Propuestas metodoldgicas para la implementacion del Ecodisefio . S
B ) o 9.1.  El'material como inspiracion
8.5.2.  Preparacion del proyecto (fuerzas motrices, legislacion) 911, Busqueda de materiales
8.5.3.  Aspectos ambientales
8.6.  Andlisis del Ciclo de Vida (ACV)
8.6.1.  Unidad funcional
8.6.2. Inventariado
8.6.3. Relacion de impactos
8.6.4.  Generacion de conclusiones y estrategia

9.1.2.  Clasificacion

9.1.3.  Elmaterial y su contexto
9.2. Materiales para el disefio

9.2.1.  Usos comunes

9.2.2.  Contraindicaciones

B 9.2.3.  Combinacion de materiales
8.7. Ideas de mejora (estrategias de ecodisefio)

8.7.1.  Reducir impacto

9.3. Arte+ Innovacion

9.3.1. Materiales en el arte
8.7.2.  Aumentar unidad funcional

8.7.3.  Impacto positivo
8.8.  Economia Circular

8.8.1.  Definicion

8.8.2.  Evolucion

9.3.2.  Nuevos materiales
9.3.3. Materiales compuestos
9.4. Fisica
9.4.1.  Conceptos basicos
9.4.2. Composicion de los materiales

883 Casosdeexio 9.4.3.  Ensayos mecanicos

8.9.  Cradle to Cradle

8.9.1.  Definicion

8.9.2.  Evolucion

8.9.3. Casos de éxito
8.10. Normativa Medioambiental

9.5. Tecnologia
9.5.1. Materiales inteligentes
9.52. Materiales dinamicos
9.5.3. El futuro en los materiales
9.6.  Sostenibilidad
9.6.1. Obtencion
9.6.2. Uso
9.6.3. Gestion final
9.7.  Biomimetismo
9.7.1. Reflexién
9.7.2.  Transparencia

8.10.1. ¢Por qué necesitamos una normativa?
8.10.2. ;Quién hace las normativas?

8.10.3. Marco ambiental de la Union Europea
8.10.4. Lanormativa en el proceso de desarrollo

9.7.3. Otras técnicas



9.8.

9.9.

9.10.

Médulo 10. Disefio de packaging

10.1.

10.2.

10.3.

Innovacion

9.8.1. Casos de éxito

0.8.2. Investigacion en materiales
0.8.3.  Fuentes de investigacion
Prevencion de riesgos

9.9.1. Factor de seguridad

9.9.2. Fuego

9.9.3. Rotura

9.9.4. Otros riesgos

Normativa y legislacion

9.10.1. Normativas segun aplicacion
9.10.2. Normativa segun sector
9.10.3. Normativa segun ubicacion

Introduccion al packaging

10.1.1. Perspectiva historica

10.1.2. Caracteristicas funcionales

10.1.3. Descripcion del sistema-producto y del ciclo de vida
Investigacion en el packaging

10.2.1. Fuentes de informacion

10.2.2. Trabajo de campo

10.2.3. Comparativas y estrategias

Packaging estructural

10.3.1. Anadlisis de las necesidades especificas
10.3.2. Forma, color, olor, volumen y texturas
10.3.3. Ergonomia del envase

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

10.8.

10.9.

10.10.
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Marketing del packaging

10.4.7. Relacion del pack con la marcay el producto
10.4.2. Aplicacion de imagen de marca

10.4.3. Ejemplos

Comunicacién en el packaging

10.5.1. Relacion del pack con el producto, el cliente y el usuario
10.5.2. Disefo de sentidos

10.5.3. Disefio de experiencia

Materiales y procesos de produccion

10.6.1. Vidrio

10.6.2. Papely carton

10.6.3. Metal

10.6.4. Plasticos

10.6.5. Materiales compuestos de materiales naturales
Sostenibilidad aplicada al packaging

10.7.1. Estrategias de ecodisefio

10.7.2. Anadlisis del ciclo de vida

10.7.3. El pack como residuo

Legislacion

10.8.1. Normativa especifica: identificacion y codificacion
10.8.2. Normativa de plasticos

10.8.3. Tendencias en la normativa

Innovacion en packaging

10.9.1. Diferenciacion con el Packaging

10.9.2. Ultimas tendencias

10.9.3. Design for all

Proyectos de packaging

10.10.1. Casos de estudio

10.10.2. Estrategia de Packaging

10.10.3. Ejercicio préactico

tecn
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Metodologia

Nuestra institucion es la primera en el mundo que combina la
metodologia de los case studies con un sistema de aprendizaje 100%
online basado en la reiteracion, que combina elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

TECH pone a tu disposicion un método
de aprendizaje que ha revolucionado

la Formacion Profesional y con el que
mejoraras tus perspectivas de futuro de
forma inmediata.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida learning
para capacitar a los profesionales del futuro. Este método, a la from atn
exper

vanguardia pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra institucion es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con respecto
a los indicadores del mejor centro educativo online en espafiol.
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Esta titulacion de TECH es un programa intensivo que te prepara para afrontar
todos los retos en esta area, tanto en el ambito nacional como internacional.
Tenemos el compromiso de favorecer tu crecimiento personal y profesional, la
mejor forma de caminar hacia el éxito, por eso en TECH utilizaras los case studies,
la metodologia de ensefianza mas avanzada y eficaz del mercado educativo.

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales

para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas.

Ante una determinada situacion, ;qué harias tU? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
A lo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos
tus conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

\V4

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
\l/ biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia. Casos
presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas del
panorama internacional.

Restmenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin de
aflanzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.
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Titulacion

El Master Profesional en Disefio de Producto garantiza, ademas de la capacitacion mas
rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Profesional expedido por TECH.

Tras la superacion de las evaluaciones, el alumno recibira por correo postal con acuse
de recibo su correspondiente Titulo de Master Profesional emitido por TECH.

El titulo expedido por TECH expresara la calificacion que haya obtenido en el Master
Profesional, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas de trabajo,
oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.

Titulo: Master Profesional en Disefio de Producto
Modalidad: Online
Horas: 1.500

formacién
» profesional

Otorga el presente

DIPLOMA

con documento de identificacion n®

Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MASTER PROFESIONAL

en

Diseno de Producto

Se trata de un titulo propio de esta institucion equivalente a 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.
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Mariola Ibaiiez Dominguez
Directora

A 17 de junio de 2020
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Modalidad: Online

Titulacion: TECH Formacién Profesional
Duracion: 12 meses

Horas: 1.500



Master Profesional

Diseno de Producto

formacion
profesional

tecn




