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Presentacion

La Comunicacion Publicitaria hoy dia esta presenta en cada rincon a donde se dirija la
mirada, a donde los sentidos lleguen. Producto de la globalizacion y la infoxicacion en la
que la sociedad vive inmersa, la cantidad de mensaijes es incalculable, pero solo las marcas
que planifican su estrategia comunicacional publicitaria pueden llegar a los objetivos y
trascender. Es alli, donde el profesional debe centrar los esfuerzos, en la creacion de un
mensaje eficaz, calibrado, que se establezcan mecanismos para dar seguimiento y verificar
que se cumpla lo planteado. La penetracion del mensaje depende de muchos factores, y es
la columna vertebral de la Comunicacion Publicitaria. Por tanto, capacitarse en las Ultimas
tendencias en cuanto al tema es relevante para el profesional que se mueve en cualquier
escenario en la actualidad, bien si es especialista en el area o si desea proyectar su propia
marca. Es asi, como este programa es vitamina para su intelecto y podra adquirir los
nuevos conocimientos con flexibilidad y autonomia por desarrollarse 100% online y con la
metodologia y tecnologia de punta.

TECH te ofrece una nueva forma
de aprender que no deja cabida a
excusas, tienes todo lo necesario
para titularte con este Master
Profesional en Comunicacion
Publicitaria y ponerte al dia de
las novedades”
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La otra cara de la moneda de la Comunicacion Publicitaria, es la de los medios digitales,
donde la inversion aumentara a una tasa media anual del 13%, hasta suponer el 63% de la
inversion total. Lo que quiere decir que el mensaje debe adecuarse a los nuevos canales,
por eso, el profesional de este sector debe estar en constante renovacion y reciclaje de sus
saberes, por lo que en este Master Profesional obtendra todas las claves para establecer
una Comunicacion Publicitaria efectiva.

En 10 modulos de aprendizaje, ahondaras en las grandes estructuras de la comunicacion
en el mundo, comprenderas la importancia de la psicologia de la comunicacion,
aprenderas a reflexionar y redactar con las nuevas tendencias, adquiriras habilidades para
producir mensajes mas creativos, manejaras todas las nuevas herramientas digitales y de
investigacién. Comprenderas de qué forma influir en la opinion publica, la comunicacion
politica, las elecciones, la identidad corporativa y muchos aspectos que veras en el
temario de este completisimo temario.

Ademas, al tratarse de un Master Profesional 100% online, no estaras condicionado
por horarios fijos ni necesitaras trasladarte a otro lugar fisico, sino que podras acceder
a los contenidos en cualquier momento del dia, compaginando tu vida laboral o
personal con la académica.

La inversion publicitaria global alcanzara
los 735.000 millones de dolares en
2023. Una tasa media de crecimiento
anual del 5% desde 2018. Por tanto, esta
capacitacion te ayudara a estar en el
negocio, inicia ya”
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Requisitos de acceso

Esta titulacion no exige ningun requisito de acceso previo al alumno. Esto quiere decir
que, para inscribirse y completar el programa, no es necesario haber realizado ningun
estudio de forma previa, ni resulta obligatorio cumplir ninguna otra clase de criterio
preliminar. Esto te permitira matricularte y comenzar a aprender de forma inmediata,
y sin los complejos tramites exigidos por otras instituciones académicas.

Gracias a este acceso inmediato conseguiras potenciar y poner al dia tus
conocimientos de un modo cémodo y practico. Lo que te posicionara facilmente en
un mercado laboral altamente demandado y sin tener que dedicar cientos de horas a
estudiar formacion reglada previa.

Por todo ello, este programa se presenta como una gran oportunidad para mejorar
tus perspectivas de crecimiento profesional de forma rapida y eficiente. Todo esto, a
través de un itinerario académico 100% online y con la garantia de calidad, prestigio y
empleabilidad de TECH Formacion Profesional.

TECH te permite acceso inmediato a esta
titulacion, sin requerimientos previos

de ingreso ni complejos tramites para
matricularte y completar el programa”

-~




Requisitos de acceso | 07 tecn

Las ventajas de cursar este programa sin necesidad de cumplir requisitos de acceso
previo son:

Podras matricularte inmediatamente y comenzar a estudiar cuando
quieras. A tu ritmo y sin esperas

Tendras acceso a un programa de alto valor curricular, donde
podras adquirir las habilidades profesionales mas demandadas
en la actualidad de un modo practico

Mejoraras tus perspectivas laborales en tan solo unas semanas

Tendras acceso a los recursos didacticos multimedia mas
avanzados del mercado educativo

Te prepararas para responder a las necesidades actuales del
mercado profesional aprendiendo mediante un formato 100% online

Obtendras una titulacion de TECH, una institucion académica de
referencia a nivel internacional

060060066
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Salidas profesionales

Este programa se plantea en una era en la que todo cobra vida a través de la
comunicacion digital y publicitaria, porque para vender-se hay que darse a conocer, y
como profesional, negociante, empresario, emprendedor necesitas saber presentarte,
ofrecer los servicios o productos que tienes para dar. Y la Comunicacién Publicitaria es
esencial en este proceso, saber hacerlo bien es lo que aprenderas en esta capacitacion
de enfoque profesional.

La Comunicacion Publicitaria
es el vehiculo mas eficaz para
posicionar un producto, una
marca o0 una empresa. Aprende
a hacerlo en este completo
programa de TECH"
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-
Esta titulacion, en definitiva, te convertira en un gran especialista preparado para
trabajar en alguno de los siguientes puestos:

+ Técnico en Publicidad
+ Técnico en Relaciones Publicas
« Técnico de Marketing

« Asistente del jefe de producto

« Organizador de eventos de marketing y comunicacion
« Auxiliar de medios en empresas de publicidad

« Técnico en estudios de mercado y opinién publica

«+ Agente de encuestas y censos

+ Teleoperador/ televendedor

« Promotor comercial en puntos de venta presencial

« Técnico de informacion/atencion al cliente en empresas

{
d
-.‘i » Administradora de contenidos publicitarios online
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¢ Qué seré capaz de hacer al
finalizar el Master Profesional?

Al finalizar este Master Profesional en Comunicacion Publicitaria muchas seran las
ventajas que obtendras en tu carrera. Marcaras la diferencia en tu entorno, gracias a
los métodos aplicados, las herramientas implementadas para tus estrategias y las
novedades que aprenderas en este programa, asi poseeras las habilidades necesarias
para el ejercicio de calidad y solvencia.

Conocer la comunicacion social humana como ciencia social

Usar las diferentes plataformas de comunicacion online, creando
planes estratégicos adaptados al entorno digital

Desarrollar un plan de creacion de la identidad corporativa

Utilizar mecanismos psicologicos presentes en la comunicacion
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el Master Profesional?

Aplicar técnicas creativas en la comunicacion

Realizar la direccion de arte en contextos publicitarios

Reconocer los flujos de la opinién publica y la capacidad
de ejercer fuerza sobre ellos

Conocer el marco legal que afecta a la publicidad
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Plan de formacion

TECH en su premisa por brindar capacitaciones de calidad, presenta este plan de
estudios, disefiado por expertos profesionales comunicadores y de otras ciencias
relacionadas para tu aprendizaje. Se compone de 10 médulos de aprendizaje que
contienen las novedades y todo lo necesario para que te especialices en Comunicacion
Publicitaria en 12 meses y asi, alcances tu nueva titulacion. La metodologia Relearning,
te brinda la autonomia que necesitas y el sistema 100% online la comodidad de elegir
desde donde, como y cuando conectarte a estudiar, los multiples casos practicos,
videos, resimenes interactivos, lecturas complementarias, etc.

Todo lo necesario para desempenarte como
especialista en Comunicacion Publicitaria lo
tienes en este plan de estudios”
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Médulo 1. Estructura de la comunicacion Médulo 3. Lenguaje publicitario

1.1, Teoria, concepto y método de la estructura de la comunicacion 3.1.  Pensary redactar: definicion

1.2. Nuevo orden Internacional de la comunicacion 3.2.  Redaccion publicitaria y creatividad

1.3.  Grandes agencias informativas 3.3.  Elprincipio de coherencia y conceptualizacion de campafa

1.4, Laindustria publicitaria y su relacion con el sistema de medios 3.4.  Publicidad y retorica

1.5.  Ciney mercado de la cultura y el ocio 3.5, Fundamentos y caracteristicas de la redaccion publicitaria

1.6.  Poder politico y medios de comunicacion 3.6. Estrategias de la argumentacion

1.7.  Concentracion de medios y politicas de comunicacion 3.7. Estilosy eslogan en la redaccion publicitaria

1.8.  Estructura de la comunicacion en Latinoamérica 3.8.  Principios de la redaccion publicitaria aplicada y el binomio Reason Why+USP 3.9
1.9. Sistema de medios en Hispanoamérica y la digitalizacion del periodismo Redaccion publicitaria en medios convencionales y no convencionales

1.10. Digitalizacion y futuro del periodismo 3.10. Criterios para la evaluacion de un texto publicitario y otros casos de redaccion

Maddulo 4. Creatividad en comunicacion

Mddulo 2. Introduccidn a la psicologia de la comunicacion

2.1, Historia de la Psicologia 4.1.  Crear es pensar

2.2.  Psicologia social 4.2, Naturaleza del proceso creativo

2.3.  Cognicién social 43.  Lainvencion

2.4.  Psicologia de la personalidad 4.4, Retdricay comunicacion persuasiva

2.5, Lasemociones 4.5, Comportamiento y personalidad creativa
2.6. Psicologia de la comunicacion. Persuasion y cambio de actitudes Introduccion 46.  Aptitudes y capacidades creativas

2.7. Elemisor 4.7. Las fases del proceso creativo

2.8. Elmensaje 4.8.  Lasolucion de problemas

2.9.  Elreceptor 49. Los métodos del pensamiento creador

2.10. Nuevas aproximaciones al estudio de la comunicacion 4.10. Creatividad y comunicacion publicitaria
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Méddulo 5. Creatividad publicitaria I: redaccion

5.1.  Concepto de redaccion

5.2.  Fundamentos de la redaccion publicitaria
5.3. Caracteristicas de la redaccion publicitaria
54.  Eltextoylaimagen

5.5.  Lamarcay el eslogan

5.6. Publicidad directa

5.7.  Publicidad en prensa: el anuncio de gran formato
5.8. Publicidad en prensa: otros formatos

59. Publicidad exterior

5.10. Publicidad radiofénica

511. Publicidad audiovisual

Mddulo 6. Creatividad publicitaria Il: direccion de arte

6.1.  Sujetos y objeto del disefio grafico publicitario
6.2.  Direccion creativa e idea creativa

6.3.  La funcion del director de arte

6.4.  Fundamentacion del disefio grafico publicitario
6.5.  Metodologia de la gréfica publicitaria

6.6. Estrategia grafica

6.7.  Arquitectura grafica

6.8. Artes finales

6.9.  Creacion de soportes graficos publicitarios
6.10. Anuncios graficos publicitarios

Médulo 7. Identidad corporativa

7.1.
7.2.
7.3.
7.4.
7.5.
7.6.
7.7.
7.8.
7.9.
7.10.

La importancia de la imagen en las empresas

Las técnicas de investigacion en Imagen Corporativa
Auditoria y estrategia de imagen

Cultura corporativa

Responsabilidad Social Corporativa y Reputacion Corporativa
La identidad visual corporativa y el Naming

Imagen y posicionamiento de marcas

Gestion de laimagen a través de la Comunicacion de Crisis
La influencia de las promociones en la Imagen Corporativa
La distribucion y la imagen del punto de venta

Médulo 8. Opinidn publica

8.1.
8.2.
8.3.
8.4.
8.5.
8.6.
8.7.
8.8.
8.9.
8.10.

El concepto de Opinién Publica

Marco tedrico de la opinion publica

Psicologia social y opinion publica

Modelos de influencia mediatica

Opinién publica y comunicacion politica

Opinion publicay elecciones

Gobierno y opinién publica

La intermediacion politica de la prensa

Esfera publica y modelos emergentes de democracia
Métodos y técnicas de investigacion de la opinion publica
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Méodulo 9. Redes sociales y community management

9.1.
9.2.
9.3.
9.4.
9.5.
9.6.
9.7.
9.8.
9.9.
9.10.

Introduccion y tipologia de redes sociales

Funciones del Community Manager

Las redes sociales dentro de la estructura de la empresa
Introduccion al marketing digital

Plan estratégico de redes sociales y social media plan
La reputacion online

Principales redes sociales |

Principales redes sociales |l

Blogs y la marca personal

Herramientas para el community manager

Médulo 10. Derecho de la publicidad

10.1.
10.2.
10.3.
10.4.
10.5.
10.6.
10.7.
10.8.
10.9.
10.10.

Nociones basicas del derecho de la publicidad

Las fuentes del derecho de la publicidad

Publicidad ilicita

La publicidad desleal

Los contratos publicitarios

El contrato de creacion publicitaria

El contrato de difusion publicitaria

El contrato de patrocinio

Deontologia publicitaria y autorregulacion

La importancia de la publicidad y la necesidad de su regulacion
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Metodologia

Nuestra institucion es la primera en el mundo que combina la
metodologia de los case studies con un sistema de aprendizaje 100%
online basado en la reiteracion, que combina elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

TECH pone a tu disposicion un método
de aprendizaje que ha revolucionado

la Formacion Profesional y con el que
mejoraras tus perspectivas de futuro de
forma inmediata.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida learning
para capacitar a los profesionales del futuro. Este método, a la from atn
exper

vanguardia pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra institucion es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con respecto
a los indicadores del mejor centro educativo online en espafiol.
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Esta titulacion de TECH es un programa intensivo que te prepara para afrontar
todos los retos en esta area, tanto en el ambito nacional como internacional.
Tenemos el compromiso de favorecer tu crecimiento personal y profesional, la
mejor forma de caminar hacia el éxito, por eso en TECH utilizaras los case studies,
la metodologia de ensefianza mas avanzada y eficaz del mercado educativo.

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales

para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas.

Ante una determinada situacion, ;qué harias tU? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
A lo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos
tus conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

\V4

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada area tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
\l/ biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

AN
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia. Casos
presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas del
panorama internacional.

Restmenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin de
aflanzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.
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Titulacion

El Master Profesional en Comunicacion Publicitaria garantiza, ademas de la
capacitacién mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Profesional
expedido por TECH.

Tras la superacion de las evaluaciones, el alumno recibira por correo postal con acuse
de recibo su correspondiente Titulo de Master Profesional emitido por TECH.

El titulo expedido por TECH expresara la calificacion que haya obtenido en el Master
Profesional, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas de trabajo,
oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.

Titulo: Master Profesional en Comunicacion Publicitaria
Modalidad: Online

Horas: 1.500

(]
te C formacion
» profesional

Otorga el presente

DIPLOMA

D/Dia con documento de identificacién n°

Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MASTER PROFESIONAL

en
Comunicacion Publicitaria

Se trata de un titulo propio de esta institucion equivalente a 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucion Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

s 7

Mariola Ibafiez Dominguez
Directora

A 17 de junio de 2020
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Horas: 1.500
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