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Presentacion

Ofrecer una serie 0 una pelicula que satisfaga las demandas de los espectadores es la
principal preocupacion de las productoras audiovisuales. Por ello, es esencial detectar
las necesidades del publico, asi como su forma de consumo para determinados géneros.
De esta labor se encargan los analistas de audiencias, por lo que son especialistas
altamente requeridos por estas companias audiovisuales. Este programa te permitira
acceder a estas empresas a través de la asimilacion de las novedosas técnicas de
analisis de audiencias y recepcion del producto audiovisual. Durante esta titulacion,
ahondaras en la utilizacion de las herramientas mas Utiles de medicion de audiencia

0 analizaras el impacto de los procesos socio-culturales en la creacion de proyectos
audiovisuales. Ademas, la metodologia 100% online posibilita un aprendizaje a tu propio
ritmo y desde cualquier lugar.

Con la Especializacion Profesional en
Audiencias y Recepcion del Producto
Audiovisual, ahondaras en el impacto que
ocasionan los procesos socio-culturales
en la creacion de productos audiovisuales”
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La audiencia es el motor de las producciones audiovisuales. Asi, del nimero de
espectadores dependera el éxito de un proyecto. Por ello, las productoras optan por
contratar especialistas capaces de detectar a la perfeccion el comportamiento de su
publico potencial. Gracias a esto, estas compafiias ofreceran un producto que se adapte
idoneamente a su forma de sery de pensar.

Por estos motivos, TECH ha creado la Especializacion Profesional en Audiencias y
Recepcion del Producto Audiovisual, con la intencion de incrementar tus oportunidades
laborales en este sector. A lo largo de este programa académico, ahondaras en la utilizacion
de las redes sociales como herramienta para la medicion de audiencias. De igual manera,
identificaras los cambios producidos en el cine y la television en base al contexto social o
analizaras las teorias de la recepcion mas populares.

Esta titulacion académica dispone de una metodologia completamente en linea, con el
objetivo de favorecer un aprendizaje a tu medida, sin la necesidad de depender de horarios
herméticos. Ademas, accederas a materiales didacticos presentes en formatos como

el video o las lecturas, lo que posibilita una ensefianza adaptada a tus requerimientos
académicos personales.

Esta titulacion te permitira dominar las
redes sociales como herramienta para la
medicion de audiencias de determinados
contenidos audiovisuales”
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Requisitos de acceso

Esta titulacion no exige ningun requisito de acceso previo al alumno. Esto quiere
decir que, para inscribirse y completar el programa, no es necesario haber realizado
ningun estudio de forma previa, ni resulta obligatorio cumplir ninguna otra clase de
criterio preliminar. Esto te permitira matricularte y comenzar a aprender de forma
inmediata, y sin los complejos tramites exigidos por otras instituciones académicas.

Gracias a este acceso inmediato conseguiras potenciar y poner al dia tus
conocimientos de un modo cémodo y practico. Lo que te posicionara facilmente
en un mercado laboral altamente demandado y sin tener que dedicar cientos de
horas a estudiar formacion reglada previa.

Por todo ello, este programa se presenta como una gran oportunidad para mejorar
tus perspectivas de crecimiento profesional de forma rapida y eficiente. Todo

esto, a través de un itinerario académico 100% online y con la garantia de calidad,
prestigio y empleabilidad de TECH Formacion Profesional.

TECH te permite el acceso inmediato a
esta titulacion, sin requerimientos previos
de ingreso ni complejos tramites para
matricularte y completar el programa”
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Las ventajas de cursar este programa sin necesidad de cumplir requisitos de acceso
previo son:

Podras matricularte inmediatamente y comenzar a estudiar cuando
quieras. A tu ritmo y sin esperas

Tendras acceso a un programa de alto valor curricular, donde
podras adquirir las habilidades profesionales mas demandadas
en la actualidad de un modo practico

Mejoraras tus perspectivas laborales en tan solo unas semanas

Tendras acceso a los recursos didacticos multimedia mas
avanzados del mercado educativo

Te prepararas para responder a las necesidades actuales del
mercado profesional aprendiendo mediante un formato 100% online

Obtendras una titulacion de TECH, una institucion académica de
referencia a nivel internacional

0600600606
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Salidas profesionales

El incorrecto tratamiento en una pelicula de un tema controvertido puede herir
sensibilidades. Este hecho puede desembocar en un boicot a todos los proyectos
de una productora audiovisual. Para evitar esta delicada situacion, estas compafias
precisan expertos en el andlisis de la audiencia y en la recepcion de determinados
contenidos. Ante esta situacion y con la intencion de impulsar tu acceso en este
mercado laboral, TECH ha iniciado esta Especializacion Profesional.

Esta Especializacion Profesional
potenciara tus oportunidades de
ejercer como analista de audiencias
de productos audiovisuales”
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;Qué seré capaz de hacer al
finalizar la Especializacion
Profesional?

Una vez hayas finalizado esta Especializacion Profesional, estaras en disposicion
de identificar el comportamiento de la audiencia frente a determinados productos
audiovisuales, empleando para ello las teorias de la recepcion mas actualizadas.
Ademas, analizaras el impacto del cambio social en el tratamiento de diversos
contenidos cinematograficos y televisivos.

Disefiar estrategias innovadoras, que contribuyan a la mejora
en los procesos de gestion y toma de decisiones, asi como al
desarrollo de productos informativos en consonancia con las
necesidades de publicos y anunciantes

Identificar las distintas ventanas de exhibicion audiovisual
y supervision de las amortizaciones

Realiza el disefio de comercializacion de una produccion audiovisual
a través de su repercusion en los distintos medios audiovisuales
contemporaneos

Manejar a nivel teorico, las corrientes de estudios dedicados
a la recepcion audiovisual
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el Especializacion Profesional?

Evaluar las diferencias existentes entre las distintas formas
de abordar el estudio de la recepcion audiovisual y cudl es el
estado de la cuestién actual

Interpretar las transformaciones derivadas de la digitalizacion

Usar las principales tendencias en los modelos representacionales
contemporaneos en television y cine

Distinguir los procesos socio-culturales y su impacto en
los procedimientos representativos del audiovisual
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Plan de formacion

El plan de estudios de este programa académico esta compuesto por 4 modulos con
los que profundizaras en las técnicas de analisis del comportamiento de la audiencia y
en la evolucion social de los productos audiovisuales. Los materiales didacticos a los
gue obtendras acceso durante esta titulacion estan formatos textuales e interactivos,
con el fin de ofrecer una modalidad académica individualizada y adaptada a tus
necesidades personales.

Esta titulacion posee materiales
didacticos disponibles en soportes
tan dispares como el video, los
case studies o las practicas de
habilidades y competencias”




Médulo 1. Industrias culturales y nuevos modelos de negocios de la

comunicacion

1.1.  Lacultura artesanal mercantilizada
1.1.1.  Del espectaculo en vivo a las artes plasticas
1.1.2. Museos y patrimonio
1.1.3. Laciudad
1.2.  Tecnologia, comunicacion y cultura
1.2.1.  Tecnologia, I.C. y comunicacion social. Tecnologia y utopias
1.3.  Estructura de las IC: naturaleza econémica
1.3.1.  Oferta
1.3.2.  Eltrabajo creativo y la propiedad intelectual
1.3.3.  Elconsumo
1.4, Los grandes sectores de las I.C.
1.41. Los productos editoriales
1.42. Las|.C.deflujo
1.4.3.  Los modelos hibridos
1.5.  Laglobalizacién y la diversidad en las I.C.
1.5.1.  Concentracion; internacionalizacion y globalizacion de las I.C.
1.5.2.  Lalucha por la diversidad y su evolucién hacia la sociedad de la informacion
1.6. Laeradigitalenlas|.C.
1.6.1.  Las mercancias editoriales on/off line
1.6.2. Las|.C.de flujo

1.6.3.  Nuevos modelos en la era digital: el derecho de autor digital y sus interrogantes

1.6.4.  Cultura librey licencias Creative Commons

1.6.5. Creatividad e innovacion en la creacion de proyectos audiovisuales low cost
1.6.6.  ;Qué es el contenido audiovisual de bajo coste?

1.6.7. Crowdfunding y la centralidad de Internet

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.
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Las politicas culturales y de cooperacion

1.7.1. Elpapel de los Estados y de las regiones de paises (Unién Europea,
MERCOSUR, TLC)

1.7.2.  Politicas culturales digitales
Retos y oportunidades de negocio de los medios ante la digitalizacion

1.8.1.  Marco legal para el desarrollo de los nuevos negocios de la comunicacion
en el entorno digital. La adaptacion a los nuevos escenarios digitales.
Objetivos y necesidades

Medios digitales y medios de comunicacion en la era digital |

1.9.1.  Elnegocio de la prensa online: retos e interrogantes. Métodos de planificacién
y control de proyectos para la toma de decisiones en las empresas
periodisticas en el entorno digital

1.9.2.  Innovaciony desefio de estrategias para el desarrollo de productos
informativos y mejora en los procesos de gestion y toma de decisiones
en el entorno digital

19.3. Laradioen el entorno digital
Medios digitales y medios de comunicacion en la era digital Il

1.10.1. Nuevas claves de gestion publicitaria en los medios digitales. Cambios
de parametros para la gestion de tiempos y espacios. Marketing viral
y branded content

1.10.2. Particularidades de los medios de comunicacion en la era digital: los negocios
emergentes. Los negocios de la blogosfera y las redes sociales. Los nuevos
consumidores y usuarios. Estrategias de posicionamiento en el mercado
de la informacién

1.10.3. Ficcidn en internet: las webseries
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Moédulo 2. Gestidn y promocion de productos audiovisuales

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

La distribucion audiovisual

2.1.1.  Introduccion

2.1.2.  Los actores de la distribucion

2.1.3.  Los productos de la comercializacion

2.1.4.  Los ambitos de la distribucion audiovisual

2.1.5.  Distribucién nacional

2.1.6.  Distribucion internacional

LLa empresa de distribucion

2.2.1.  Laestructura organizativa

2.2.2.  Lanegociacion del contrato de distribucion

2.2.3. Losclientes internacionales

Ventanas de explotacion, contratos y ventas internacionales
2.3.1.  Ventanas de explotacion

2.3.2.  Contratos de distribucion internacional

2.3.3. Lasventas internacionales

Marketing cinematogréafico

2.4.1.  Marketing en el cine

2.42.  Lacadena de valor de la produccion cinematografica
2.4.3. Los medios publicitarios al servicio de la promocion
2.4.4. Las herramientas para el lanzamiento

La investigacion de mercado en el cine

2.51.  Introduccion

2.52.  Fase de preproduccion

2.53. Fase de postproduccion

2.5.4. Fase de comercializacion

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Redes sociales y promocién cinematografica

2.6.1.  Introduccion

2.6.2.  Promesasy limites de las redes sociales

2.6.3. Los objetivos y su medicion

2.6.4. Calendario de promocion y estrategias

2.6.5. Interpretar lo que dicen las redes

La distribucion audiovisual en internet |

2.7.1.  Elnuevo mundo de la distribucién audiovisual

2.7.2. Elproceso de la distribucion en internet

2.7.3.  Los productos y las posibilidades en el nuevo escenario
2.7.4.  Nuevos modos de distribucion

La distribucion audiovisual en internet |l

2.8.1. Claves del nuevo escenario

2.8.2.  Los peligros de la distribucion en internet

2.8.3.  ElVideo on Demand (VOD) como nueva ventana de distribucion
Nuevos espacios para la distribucion

2.9.1.  Introduccion

2.9.2.  Larevolucion Netflix

Los festivales de cine

2.10.1. Introduccion

2.10.2. El papel de los festivales de cine en la distribucion y exhibicion
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Médulo 3. El publico audiovisual

3.1

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

Las teorfas de la recepcion |

3.1.1.  Introduccion a las teorias de la recepcion

3.1.2.  Las primeras corrientes en los estudios de la recepcion
Las teorias de la recepcion |l

3.2.1.  Elcambio de paradigma en las teorias de recepcion

3.2.2.  Una propuesta tedrica para analizar el publico audiovisual: las aportaciones
de Janet Staiger

El publico cinematografico |

3.3.1.  Evolucionen EE.UU

3.3.2. Caso de estudio aplicado

El publico cinematografico Il

3.4.1.  Evolucion en Espafia

3.4.2. Caso de estudio aplicado

Las audiencias televisivas |

3.51. ¢Por qué estudiarlas?

3.5.2.  Lamedicion de audiencias: estudios cuantitativos tradicionales
3.5.3. Limitaciones y crisis en el entorno digital

Las audiencias televisivas I

3.6.1.  Post-audiencia. Medicién del publico en Internety en la TDT
3.6.2.  Hacia un nuevo modelo de analisis: cultura de la convergencia
Publicos y audiencias en la actualidad |

3.7.1.  Las audiencias y las minorias: las implicaciones del género, sexualidad
y raza/etnicidad en relacion con los medios

3.7.2. Nuevas aproximaciones al concepto de audiencia: etnografia, fandom,
comunidad, transmedia, transtextualidad

3.7.3. Comportamientos de los fans
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3.8.  Publicosy audiencias en la actualidad |l
3.8.1.  Elespectador de estrellas cinematograficas
3.8.2.  Elespectador de peliculas/series de culto
3.8.3. Delcine a casa: experiencias espectatoriales colectivas e individuales

3.8.4. Elefecto de laviolencia, el horror y las imagenes sexualmente explicitas
en el espectador

3.8.5.  Ellugar de la memoria en el espectador audiovisual
3.9. Estudios aplicados |

3.9.1. Larecepcion de La Venus rubia (Josef von Sternberg, 1932): la censura
contra los fans
3.9.2. Larecepcion critica de La Naranja Mecénica (Stanley Kubrick, 1971)
en Estados Unidos
3.10. Estudios aplicados Il
3.10.1. El silencio de los corderos (Jonathan Demme, 1991): La produccién

de significados culturales para la comunidad gay y feminista en
Estados Unidos

3.10.2. Las audiencias de Game of Thrones/Juego de tronos (HBO, 2011-2019):
la transversalidad y globalidad de la cultura fan

3.10.3. Larecepcion critica de la comedia madrilefia en el contexto de la Transicion
democratica espafiola

Médulo 4. Cine, television y sociedad contemporanea

4.1, ldentidad
4.1.1.  Laidentidad en el mundo primitivo
41.2.  Laidentidad en el mundo medieval
4.1.3.  Laidentidad en la modernidad
41.4. Laidentidad en la posmodernidad
4.2.  Representacion
4.2.1.  Representacion y cultura visual
42.2. Larepresentacion a lo largo de la historia
4.2.3.  Elvalorinstrumental de laimagen




4.3.

44,

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.
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La identidad colectiva: la nacion y la clase obrera

4.3.1.  Larepresentacion colectiva en el mundo moderno: la clave nacional
4.3.2. Representacion de la identidad colectiva en la modernidad: el otro
4.3.3. Laidentidad nacional en la posmodernidad

4.3.4. Elfree cinemay lalegitimacion de la clase obrera en Reino Unido.
Consecuencias

Imagenes de la masculinidad

4.471.  Larepresentacion del hombre en la modernidad
4.42.  Nuevas masculinidades en el cine y la television
Representacion de la identidad sexual e identidad transgénero

4.51.  Orientacion sexual e identidad transgénero: un recorrido a través
del ciney la television

Crisis generacional

4.6.1. Adolescencia, crisis de los treinta, neo-existencialismo
Pareja y relaciones

471 Amores liquidos

La representacion del cambio social en la comedia cinematografica
de la Transicion espafiola

4.8.1. Lacomedia madrilena

4.8.2. Elcine de Pedro Aimoddévar

La representacion de la crisis econémica y revision del suefio americano
49.1. Dinero, fama, figura del self made man

Representaciones del terrorismo en el cine y la television

4.10.1. Deltabu a la parodia
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Metodologia

Nuestra institucion es la primera en el mundo que combina la
metodologia de los case studies con un sistema de aprendizaje 100%
online basado en la reiteracion, que combina elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

TECH pone a tu disposicion un método
de aprendizaje que ha revolucionado

la Formacion Profesional y con el que
mejoraras tus perspectivas de futuro de
forma inmediata.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida learning
para capacitar a los profesionales del futuro. Este método, a la from atn
exper

vanguardia pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra institucion es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con respecto
a los indicadores del mejor centro educativo online en espafiol.
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Esta titulacion de TECH es un programa intensivo que te prepara para afrontar
todos los retos en esta area, tanto en el ambito nacional como internacional.
Tenemos el compromiso de favorecer tu crecimiento personal y profesional, la
mejor forma de caminar hacia el éxito, por eso en TECH utilizaras los case studies,
la metodologia de ensefianza mas avanzada y eficaz del mercado educativo.

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales

para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas.

Ante una determinada situacion, ;qué harias tU? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
A lo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos
tus conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

\V4

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada area tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
\l/ biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

AN
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia. Casos
presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas del
panorama internacional.

Restmenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin de
aflanzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.
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Titulacion

La Especializacion Profesional en Audiencias y Recepcion del Producto Audiovisual
garantiza, ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo
de Especializacion Profesional expedido por TECH.

Tras la superacion de las evaluaciones, el alumno recibira por correo postal con acuse
de recibo su correspondiente Titulo de Especializacion Profesional emitido por TECH.

El titulo expedido por TECH expresara la calificacion que haya obtenido en la
Especializacion Profesional, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las
bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.

Titulo: Especializacion Profesional en Audiencias y Recepcién del Producto
Audiovisual

Modalidad: Online

Horas: 600

(]
t e C formacion
» profesional

Otorga el presente

DIPLOMA

con documento de identificacién n°

Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

ESPECIALIZACION PROFESIONAL

en

Audiencias y Recepcién del Producto Audiovisual

Se trata de un titulo propio de esta institucion equivalente a 600 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

i 7

Mariola Ibafiez Dominguez
Directora

A 17 de junio de 2020
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Titulacion: TECH Formacion Profesional

Duracién: 6 meses
Horas: 600
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